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                                        Unabhängige Firmenzeitschrift von Visuell<br />

                                                        V I S U E L L 0 1 | 0 9<br />

                                                        Firmensitz<br />

                                                        Überall zu Hause<br />

                                                        Ausgezeichnet<br />

                                                        Punktgenau am Puls<br />

                                                        Le<strong>der</strong><br />

                                                        Geht unter Die haut<br />

                                                        Marke[ding]<br />

                                                        Offen-kundiger Impact<br />

                                                        Mailand<br />

                                                        Schräge Metropole<br />

                                                        SCHWERPUNKT<br />

                                                        MESSE & Ausstellung

                                                    

                                                    EDITORIAL<br />

                                                        Liebe Leserinnen, liebe Leser,<br />

                                                        alles neu macht <strong>der</strong> Mai! Und so präsentiert<br />

                                                        sich auch unsere <strong>Kundenzeitung</strong><br />

                                                        VISUELL in neuem Glanz. Sowohl<br />

                                                        inhaltlich <strong>als</strong> auch optisch zeigen sich<br />

                                                        Än<strong>der</strong>ungen.<br />

                                                        Neben Produktinformationen und <strong>der</strong><br />

                                                        Vorstellung von Innovationen finden Sie<br />

                                                        auf den folgenden Seiten auch Lifestyle<br />

                                                        und Unterhaltung. Das Leitthema <strong>der</strong><br />

                                                        aktuellen Ausgabe lautet MESSE UND<br />

                                                        AUSSTELLUNG. Dazu servieren wir Ihnen<br />

                                                        kulinarische und kulturelle Genüsse.<br />

                                                        09<br />

                                                        Aber nicht nur die Zeitung ist neu,<br />

                                                        son<strong>der</strong>n auch ich bin neu bei VISUELL.<br />

                                                        Meine Verantwortung liegt im Marketing<br />

                                                        und gerne bin ich zukünftig Ihre<br />

                                                        Ansprechpartnerin. Ich freue mich sehr<br />

                                                        auf diese Aufgabe, auf Ihr Feedback,<br />

                                                        auf den Dialog mit Ihnen. Ein wichtiges<br />

                                                        Anliegen ist mir ein von Zuversicht<br />

                                                        geprägtes Wirtschaftsklima. Seien Sie<br />

                                                        sicher – die Konjunkturoptimisten haben<br />

                                                        VISUELL an ihrer Seite.<br />

                                                        Lassen Sie uns das Leben genießen.<br />

                                                        Erfolgreiche Geschäfte und viel Spaß<br />

                                                        beim Lesen wünscht Ihnen<br />

                                                        23<br />

                                                        05<br />

                                                        Petra Hockl<br />

                                                        petra.hockl@visuell.cc<br />

                                                        16

                                                    

                                                    THEMA<br />

                                                        19<br />

                                                        4............Ihr temporärer Firmensitz<br />

                                                        5..Erwarten Sie mehr | Messestand<br />

                                                        6.....Messeausstattung mit Funktion<br />

                                                        7......Werbeartikel | Give - Aways<br />

                                                        8...........Ameisen. Die Ausstellung<br />

                                                        9............Neuigkeiten zum Thema<br />

                                                        10.....Interview: Klarer Messeauftritt<br />

                                                        11.................Interview: Messe <strong>als</strong><br />

                                                        begreifbares Medium<br />

                                                        INNOVATIONEN<br />

                                                        12...............Le<strong>der</strong> <strong>als</strong> Eye-Catcher<br />

                                                        13..Messe-Trolley und Messe-Guide<br />

                                                        VISUELL<br />

                                                        14<br />

                                                        14................Staatspreis an Visuell<br />

                                                        15..........Printissimo | Emballissimo<br />

                                                        16..................Marke[ding] macht<br />

                                                        <br />

                                                        Emotionen greifbar<br />

                                                        ACTIVITY<br />

                                                        22<br />

                                                        18...............Der Himmel über Linz<br />

                                                        19...........Schokolade - ein Genuss<br />

                                                        20.............................Rätselecke<br />

                                                        21...........Messen, Mode, Medien<br />

                                                        22.....Santis und die Priesterwürger<br />

                                                        23......................Chain of Events

                                                    

                                                    V I S U E L L 0 1 | 0 9<br />

                                                        T H E M A<br />

                                                        Ihr<br />

                                                        temporärer Firmensitz<br />

                                                        Funktional und kundengriffig<br />

                                                        Jede Messe hat ihre eigene Aura. Ihre Geschichte, ihre Positionierung und ihr Zielpublikum. Genauso muss je<strong>der</strong><br />

                                                        Messestand unverwechselbar sein und dem Besucher direkt signalisieren, welchen Nutzen er zieht. Visuell ist für<br />

                                                        Sie ein Impuls geben<strong>der</strong>, erfahrener Partner.<br />

                                                        Premium-Qualität aus Österreich<br />

                                                        Authentisch Flagge zeigen<br />

                                                        An einem Tag begrüßen Sie auf Ihrem Messestand<br />

                                                        meist mehr Gäste <strong>als</strong> das ganze Jahr über an Ihrem Firmensitz.<br />

                                                        Ihr Stand ist alles an<strong>der</strong>e <strong>als</strong> ein Provisorium,<br />

                                                        er spiegelt das Selbstverständnis Ihres Unternehmens<br />

                                                        und ist <strong>der</strong> Schlüssel für einen erfolgreichen Impact.<br />

                                                        Visuell ist Spezialist für die Planung, die Produktion<br />

                                                        und die Logistik von Messe- und Ausstellungsständen<br />

                                                        sowie von individueller Werbearchitektur. Wir<br />

                                                        liefern Ihnen individuelle Konzepte samt Umsetzung<br />

                                                        aus einer Hand.<br />

                                                        Messen sind Ereignisse. Die Besucher bilden qualifizierte<br />

                                                        Zielgruppen, ihr Interesse ist hoch und ihre<br />

                                                        Erwartungshaltung enorm. Wem aber widmen sie in<br />

                                                        <strong>der</strong> Fülle <strong>der</strong> Aussteller, Anbieter und Informationen ihr<br />

                                                        knappes Zeitbudget? Sicher nur dem, <strong>der</strong> sich auffällig,<br />

                                                        klar und stimmig präsentiert.<br />

                                                        Ein guter Messestand macht Ihr Unternehmen und<br />

                                                        Ihre Marke spürbar. Er ist für die Dauer <strong>der</strong> Messe<br />

                                                        Ihr temporäres Firmengebäude. Mit Empfang, Auslage,<br />

                                                        Besprechungszimmer, Vortragsraum, Chefetage,<br />

                                                        Verkaufsbüro, Lager und vielleicht sogar mit einer<br />

                                                        Sportlich-großzügiges Raumkonzept<br />

                                                        Demo-Produktion. Kantine nicht zu vergessen. Multifunktionale<br />

                                                        Anfor<strong>der</strong>ungen für ein Ding, das noch<br />

                                                        dazu transportabel, flexibel, wie<strong>der</strong>verwendbar sein<br />

                                                        soll und auch das Kosten-Nutzen-Pendel weit hin zu<br />

                                                        Ihren Gunsten schwingen lässt.<br />

                                                        Erfrischend unkonventionell<br />

                                                        Auf heimischen Märkten, in Europa o<strong>der</strong> weltweit. Kein<br />

                                                        Projekt ist zu groß, zu klein für uns. Ob individueller<br />

                                                        Standbau o<strong>der</strong> Systemlösungen, in <strong>der</strong> Halle o<strong>der</strong> im<br />

                                                        4

                                                    

                                                    Freien. Eingeschossig o<strong>der</strong> auf zwei Etagen. Reihen-,<br />

                                                        Eck- o<strong>der</strong> Inselstand. Gemeinsam mit unseren Auftraggebern<br />

                                                        schaffen wir Eindrücke, die Corporate<br />

                                                        Identity prägen und erfrischend unkonventionell die<br />

                                                        Blicke auf sich ziehen. Attraktiv eben.<br />

                                                        In <strong>der</strong> Konzeptphase analysieren wir mit Ihnen<br />

                                                        genaue Wünsche und beraten Sie in Fragen <strong>der</strong><br />

                                                        Technik, <strong>der</strong> Materialwahl, von Licht und möglichen<br />

                                                        und unmöglichen Features. Auf Skribbles nimmt Ihr<br />

                                                        Messestand Gestalt an.<br />

                                                        Corporate Identity perfekt umgesetzt<br />

                                                        Die Umsetzung erfolgt rasch und professionell. Inklusive<br />

                                                        aller Zusatzleistungen, damit Sie sich ganz auf Ihr<br />

                                                        Kerngeschäft konzentrieren können. Rentabel für Sie.<br />

                                                        Griffig für Ihre Kunden.<br />

                                                        Anschaulich schon in <strong>der</strong> Planungsphase<br />

                                                        Erwarten Sie ruhig mehr <br />

                                                        Für den individuellen Standbau bietet Ihnen Visuell ganz unterschiedliche Konzepte und Materialien. Ihr Wunsch<br />

                                                        zählt. Den überwiegenden Teil <strong>der</strong> Elemente stellen wir in Eigenproduktion her. Das macht uns für Sie flexibel,<br />

                                                        schnell und günstig.<br />

                                                        Bei Edelstahl (NIRO) und Aluminium genauso wie bei<br />

                                                        Acryl- und ESG-Glas. Bei durchgefärbten und bedruckten<br />

                                                        Folien o<strong>der</strong> Verbundplatten, bei Spanntuchsystemen,<br />

                                                        Kupfer- o<strong>der</strong> Le<strong>der</strong>flächen und bei Glasziegeln.<br />

                                                        Bei Folienschnitten, Affichierungen und allen Leuchtsystemen.<br />

                                                        Bei Vitrinen, Eye-Catchern und Video-Walls.<br />

                                                        Und wir bedrucken alles: Acryl, Aluminium, Folien,<br />

                                                        Glas, Karton, Kunststoff, MDF-Platten, Metall, Papier,<br />

                                                        Textilien, Stoffe, Verbundplatten, Wellpappe.<br />

                                                        Auf Wunsch übernehmen wir die Lieferung, Montage<br />

                                                        und Aufstellung Ihres Messestands. Egal wo,<br />

                                                        in Österreich o<strong>der</strong> in ganz Europa. Gerne sorgen wir<br />

                                                        auch für den Abbau, Abtransport und die Zwischenlagerung.<br />
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                                                    V I S U E L L 0 1 | 0 9<br />

                                                        T H E M A<br />

                                                        Messeausstattung<br />

                                                        mit Funktion So machen Sie Ihren Stand<br />

                                                        <br />

                                                        zum Treffpunkt<br />

                                                        Sie möchten, dass Ihr Prospekt in einem adäquaten Rahmen zur Entnahme verlockt? Dass Ihr Logo im Fokus ist,<br />

                                                        dass Licht, Luft und Leichtigkeit Ihre Besucher animieren? Machen Sie doch Ihren Messestand zum Treffpunkt. Mit<br />

                                                        innovativen Ausstattungselementen von Visuell.<br />

                                                        Licht<br />

                                                        Beleuchtung, direkt o<strong>der</strong> indirekt, Farbwechselsysteme, LED-Anzeigen, LED-Video-Walls,<br />

                                                        RGB-Strahler, Konturbeleuchtung. Lichtkompositionen, Lauftexte, Farbspiele in Acrylglas –<br />

                                                        Lichteffekte ziehen die Aufmerksamkeit <strong>der</strong> Besucher magisch auf sich. Logo-Installationen,<br />

                                                        Eye-Catcher. Visuell berät Sie gerne, wie Sie Ihren Messestand eindrucksvoll ins rechte<br />

                                                        Licht rücken.<br />

                                                        Werbemöbel<br />

                                                        Werbemöbel o<strong>der</strong> Movables bilden eine wun<strong>der</strong>bare Symbiose zwischen Möbel und Werbung.<br />

                                                        Ganz neu sind die Logo Cubes, die sowohl <strong>als</strong> Würfelspiel, Sitzmöbel und Logowand eingesetzt<br />

                                                        werden können. Natürlich gebrandet individuell nach Kundenwunsch. Die Fülle besteht aus<br />

                                                        Schaumstoff, die Hülle aus wasserfestem Planenmaterial und ist je nach Belieben auswechselbar.<br />

                                                        Cube up your life!<br />

                                                        Lucky Box<br />

                                                        Mit <strong>der</strong> Lucky Box von Visuell haben Sie das optimale Tool für Ihre Promotion- und Messeaktivitäten.<br />

                                                        Durch die Luft- und Lichteffekte ziehen Sie alle Blicke auf sich. In Verbindung mit einem Gewinnspiel,<br />

                                                        einer Verlosung ist die Lucky Box ein perfektes Produkt für Ihr Zielgruppenmarketing und die Gewinnung<br />

                                                        von Kontaktadressen.<br />

                                                        Messestand aufblasbar<br />

                                                        Der flexible Messestand von Visuell besteht aus aufblasbaren Werbeträgern, die<br />

                                                        <strong>als</strong> einzelne Module multifunktionell bei allen Messen und Veranstaltungen verwendbar<br />

                                                        sind. Dank neuer <strong>MB</strong>-Technologie im Einsatz strom- und geräuschlos, ohne Dauergebläse,<br />

                                                        bei schnellem Aufbau, geringem Packmaß und einem enormen Aufmerksamkeitswert.<br />

                                                        Inflatables<br />

                                                        Inflatables, <strong>als</strong>o aufblasbare Werbeträger, sind leicht, schnell aufgebaut, wi<strong>der</strong>standsfähig<br />

                                                        und hinterleuchtbar. Jack in the Box, Airdancer, Son<strong>der</strong>objekte. Jede Form ist möglich.<br />

                                                        Ihr Produkt, Ihr Logo. Durch die Symbiose von Ideen, Vorstellungen und Produktvielfalt<br />

                                                        entstehen maßgeschnei<strong>der</strong>te Konzepte.<br />
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                                                    Displays<br />

                                                        Individuell gefertigte Halterungen für Ihre Prospekte und Messe-Infos aus Acrylglas<br />

                                                        und/o<strong>der</strong> Metall. Mit Logos und Beschriftungen. Produktdispenser, Schränke, Vitrinen,<br />

                                                        Movie-Displays, Roll Up, Eco-Roll, 4-Screen, Diasegel etc. Wenn es darum geht,<br />

                                                        Ihre Werbemittel, Ihre Produkte einnehmend zu präsentieren, ist Visuell erste Adresse.<br />

                                                        Werbeartikel | Give-Aways<br />

                                                        <br />

                                                        Erfolgreiches One-to-One-Marketing<br />

                                                        Edle Klassiker und neue Trends. Der Werbeartikel ist ein ideales Medium, um Ihre Botschaft auf Messen und<br />

                                                        Ausstellungen zu unterstützen. Die Anfor<strong>der</strong>ungen an Promotions und Give-Aways sind hoch. Sie sollen originell<br />

                                                        und kreativ sein, Lust und Interesse für und auf das Produkt und die Marke wecken.<br />

                                                        Werbeartikel gewinnen im Marketing-Mix eine zunehmend<br />

                                                        größere Bedeutung und machen mittlerweile<br />

                                                        bereits zehn Prozent aller Werbeausgaben von Mittel-<br />

                                                        und Großbetrieben aus. Bei Messen und Events<br />

                                                        kann ein professionelles „Beziehungs-Marketing“ Entscheidendes<br />

                                                        verän<strong>der</strong>n. Die Zielrichtung muss sich auf<br />

                                                        den individuellen Kunden konzentrieren. Dabei lohnt<br />

                                                        es sich, ausgetretene Pfade zu verlassen. Das Stichwort<br />

                                                        heißt Partnermarketing. Zielgruppen-Orientierung<br />

                                                        und Dialogfähigkeit beschreiben die zwei wichtigsten<br />

                                                        Eigenschaften von erfolgreichen Give-Aways. Sie<br />

                                                        schaffen Gelegenheit zum Dialog.<br />

                                                        Werbegeschenke sind ein Spiegelbild <strong>der</strong> schenkenden<br />

                                                        Person und natürlich auch des Unternehmens, das<br />

                                                        sie repräsentieren – und damit von Image prägen<strong>der</strong><br />

                                                        Bedeutung. Die richtige Verwendung des Logos ist Eckpfeiler<br />

                                                        des Bekanntheitsgrades und Voraussetzung für<br />

                                                        die Sympathiewirkung und damit für den langfristigen<br />

                                                        Werbeerfolg.<br />

                                                        Gerade deshalb ist es wichtig, dass die Werbeartikel<br />

                                                        in ein Gesamtkonzept des Werbeauftritts auf Messen,<br />

                                                        Tagungen und Events mit einbezogen werden. Die Aufgabe<br />

                                                        eines erfolgreichen Werbeträgers ist, sich aus<br />

                                                        einer Vielzahl von Reizen abzuheben und eine Idee<br />

                                                        des Schenkenden zu verdeutlichen. Nur dann wird<br />

                                                        langfristig eine positive Resonanz erzeugt, nur dann<br />

                                                        wird Sympathie und letztendlich Erfolg geerntet.<br />

                                                        ClapClap ist ...<br />

                                                        ... <strong>der</strong> ultimative und innovative<br />

                                                        Fanartikel für Veranstaltungen im<br />

                                                        Event-, Sport- o<strong>der</strong> Kulturbereich.<br />

                                                        Insbeson<strong>der</strong>e für Großevents ist dieser<br />

                                                        Fanartikel <strong>der</strong> perfekte Werbeträger<br />

                                                        für den Sponsor. Der ClapClap wird<br />

                                                        flach und vorgerillt, beidseitig bedruckt<br />

                                                        geliefert. Gewiefte Vereine kaufen den<br />

                                                        ClapClap ein und verkaufen den ClapClap für<br />

                                                        eine Veranstaltung, Spiel etc. an einen Sponsor.<br />

                                                        Dadurch besteht die Möglichkeit einer zusätzlichen<br />

                                                        Finanzierung von weiteren Werbemaßnahmen.<br />
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                                                    V I S U E L L 0 1 | 0 9<br />

                                                        T H E M A<br />

                                                        Ameisen Das groSSe Krabbeln<br />

                                                        Im Landesmuseum Nie<strong>der</strong>österreich inszeniert prenn_punkt für 2009 die Son<strong>der</strong>ausstellung „Ameisen - Unbekannte<br />

                                                        Faszination vor <strong>der</strong> Haustüre“. In bewährter Kooperation mit Visuell wurde Winzigkleines riesengroß visualisiert.<br />

                                                        Eindringlicher Spannungsbogen zwischen Farbe und Dimension: Der Ausstellungsbesucher taucht in die Welt <strong>der</strong> Ameisen ein und wird Teil davon<br />

                                                        Bereits im Eingangsbereich bringen großformatige Filmsequenzen<br />

                                                        aus dem Ameisenleben BesucherInnen und<br />

                                                        Ameisen auf eine gemeinsame Ebene. Ein saftiggrüner<br />

                                                        Wiesen-Gang mit von <strong>der</strong> Decke abgehängten, frei<br />

                                                        beweglichen Grashalm-Folien führt die BesucherInnen<br />

                                                        stimmungsvoll in den Ameisenbau. Warme Rottöne<br />

                                                        verleihen dem Son<strong>der</strong>ausstellungsraum eine heimelige<br />

                                                        Atmosphäre. Dem jeweiligen roten Farbton angepasste<br />

                                                        Makrofotos an den Wänden unterstreichen das<br />

                                                        verän<strong>der</strong>te Größenverhältnis <strong>der</strong> BesucherInnen zum<br />

                                                        Ausstellungsinhalt ohne zu dominieren. Am Endpunkt<br />

                                                        <strong>der</strong> Ausstellung nehmen die BesucherInnen wie<strong>der</strong><br />

                                                        die menschliche Perspektive an. Die großformatige<br />

                                                        Schwarzweiß-Fotografie, die sich über die ganze<br />

                                                        8<br />

                                                        Wand erstreckt, erläutert in Verbindung mit dreidimensionalen<br />

                                                        Objekten optisch die Bedeutung <strong>der</strong> Ameise<br />

                                                        in <strong>der</strong> Volkskultur.<br />

                                                        prenn_punkt<br />

                                                        buero fuer kommunikation und gestaltung (Alkoven),<br />

                                                        Dr.in Doris Prenn:<br />

                                                        Als Ausstellungsarchitektin bin ich auf die Kooperation<br />

                                                        mit einem kreativ-konstruktiven Team angewiesen. Visuell<br />

                                                        steht mir in <strong>der</strong> Umsetzung meiner Konzepte <strong>als</strong><br />

                                                        Experte in Visualisierungsfragen zur Seite. Ich schätze<br />

                                                        bei Visuell die hohe Servicequalität und die Kompetenz,<br />

                                                        alternative Umsetzungen vorzuschlagen. Vom<br />

                                                        Druck bis zur fertigen Montage auch unter schwierigsten<br />

                                                        Bedingungen ist das Team von Visuell ein langjähriger<br />

                                                        fachkundiger Partner.

                                                    

                                                    NEWS<br />

                                                        www.visuell.cc<br />

                                                        mit Produktsuchmaschine<br />

                                                        Für alle, die wirtschaftlich interessiert sind<br />

                                                        und optimistisch in die Zukunft blicken, gibt<br />

                                                        es eine neue Plattform:<br />

                                                        14 Län<strong>der</strong><br />

                                                        13.386 Kunden<br />

                                                        561 Mitarbeiter<br />

                                                        DAS IST VISUELL.<br />

                                                        www.konjunkturoptimist.eu<br />

                                                        Hier können Positivdenker kostenlos ihr Unternehmen<br />

                                                        präsentieren und durch die Verwendung<br />

                                                        und Verbreitung des Logos einen<br />

                                                        positiven Hype entstehen lassen.<br />

                                                        Unser Tipp für Ihren Messeauftritt<br />

                                                        Bewährtes Bereichskonzept<br />

                                                        Ab einer gewissen Standgröße empfiehlt sich eine Anordnung<br />

                                                        nach AIDA: Attraction, Interest, Desire, Action.<br />

                                                        In <strong>der</strong> Orientierungszone entscheidet das Publikum,<br />

                                                        ob es den Stand betritt. Der Besucher gelangt in die<br />

                                                        Präsentationszone, das Angebot wird präzisiert, die<br />

                                                        Gäste informieren sich selbstständig, Berater stehen zur<br />

                                                        Verfügung. Im hinteren öffentlich zugänglichen Bereich<br />

                                                        sind Sitzgruppen für vertiefende Gespräche. Ganz innen<br />

                                                        folgen abgeschlossene Funktionsräume mit Küche,<br />

                                                        Lager, Gar<strong>der</strong>obe.<br />

                                                        Von innen beleuchtete Theke aus Poesia Glasziegel. Auch<br />

                                                        <strong>als</strong> Bar o<strong>der</strong> hochwertiger Promotion-Tisch verwendbar. In<br />

                                                        an<strong>der</strong>en Dimensionen <strong>als</strong> Trennelement, Hocker etc.<br />

                                                        Rosen neu konzipiert<br />

                                                        Ein komplett neues Gesamtkonzept für die Rose sollte es sein, unverwechselbar! Von <strong>der</strong> Präsentation am POS, über<br />

                                                        Transport und Platzierung zu Hause sollte die „Verpackung“ alles können. Visuell hat den Kundenwunsch erfüllt, und<br />

                                                        das gleich 2x! Es kommt selten vor, dass man sich zwischen 2 Vorschlägen nicht entscheiden kann. Marco Waibel<br />

                                                        (Rosengärtnerei Rosenwaibel) war begeistert und wollte beide Ideen umgesetzt sehen. So sind völlig<br />

                                                        neue Produkte entstanden. Sie sind nach europäischem Marken- und Patentrecht geschützt.<br />

                                                        Portorosa<br />

                                                        Es handelt sich um eine formschöne, offsetbedruckte Polypropylenvase mit<br />

                                                        abnehmbarem Tragegriff, die mit Wasser befüllt und mit Rosen bestückt am POS verkauft<br />

                                                        wird. Die Vase ist wie<strong>der</strong>verwendbar.<br />

                                                        Amorosa - ein neues Give-Away für Ihren Messeauftritt<br />

                                                        Die Designverpackung ist ein wahres High-Tech-Produkt! Das Kernstück ist ein Steckschwamm,<br />

                                                        <strong>der</strong> mit Wasser vollgesaugt auf eine Tasse gestellt und mit Rosenköpfen bestückt wird. Dieses kommt dann in die zum<br />

                                                        Beispiel herzförmige, offsetbedruckte Kartonform mit einer PET-Klarsichthülle <strong>als</strong> Abstandshalter und <strong>als</strong> Sichtfenster.<br />

                                                        Die Tragekordel macht das Produkt zum perfekten hochwertigen Take-Away Geschenk.<br />
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                                                        T H E M A<br />

                                                        Messe Wels<br />

                                                        Klarer Messeauftritt <strong>als</strong> Erfolgsfaktor<br />

                                                        Robert Schnei<strong>der</strong><br />

                                                        Die Messe Wels GmbH & Co Kg ist Betreiberin des Messegeländes <strong>der</strong> Stadt Wels. Das Unternehmen hat <strong>der</strong>zeit<br />

                                                        14 Eigenveranstaltungen im Portfolio und agiert <strong>als</strong> Vermieter und Servicepartner bei zahlreichen Gastveranstaltungen<br />

                                                        externer Messeorganisatoren. Visuell hat mit Geschäftsführer Mag. Robert Schnei<strong>der</strong> über Erfolgsfaktoren<br />

                                                        und künftige Entwicklungen gesprochen.<br />

                                                        Messekalen<strong>der</strong> platzen aus allen<br />

                                                        Nähten. Was macht Wels so beson<strong>der</strong>s?<br />

                                                        Tatsächlich konnten wir<br />

                                                        in den letzen Jahren unsere Veranstaltungen<br />

                                                        ständig ausbauen. Vor<br />

                                                        allem in Frühjahr und Herbst sind<br />

                                                        bereits Kapazitätsengpässe vorhanden.<br />

                                                        Das Beson<strong>der</strong>e an Wels<br />

                                                        ist die mo<strong>der</strong>ne und einzigartige<br />

                                                        Infrastruktur durch die neue Messehalle<br />

                                                        20, die größte in Österreich.<br />

                                                        Weiters prädestiniert die zentrale<br />

                                                        Lage Wels für Messen, bei denen<br />

                                                        man alle Bundeslän<strong>der</strong> ansprechen<br />

                                                        will. Wir punkten auch mit<br />

                                                        einem ambitionierten Messeteam,<br />

                                                        das hervorragende Arbeit leistet.<br />

                                                        Fachmessen und Veranstaltungen<br />

                                                        für ein breites Publikum. Wo liegt<br />

                                                        mehr Potenzial? Diese Frage ist<br />

                                                        wohl fast so alt wie das Messewesen<br />

                                                        selbst. Meiner Meinung nach<br />

                                                        haben in Österreich beide Messetypen<br />

                                                        ihren Platz. Es gibt erfolgreiche<br />

                                                        Fachmessen und starke Publikumsmessen,<br />

                                                        auch Mischformen<br />

                                                        wie etwa die Energiesparmesse<br />

                                                        sind erfolgreich.<br />

                                                        Ersetzen künftig <strong>der</strong> Computer und<br />

                                                        seine virtuelle Welt das Treffen am<br />

                                                        Marktplatz, bei <strong>der</strong> Messe?<br />

                                                        Diese Frage hat uns vor zehn Jahren<br />

                                                        stark beschäftigt. Mittlerweile<br />

                                                        wissen wir, dass das Internet ein<br />

                                                        zusätzliches Informationsmedium<br />

                                                        ist, Messen und persönlichen Kontakt<br />

                                                        aber nicht ersetzen kann. Allerdings<br />

                                                        kommen die Besucher immer<br />

                                                        besser informiert auf Messen.<br />

                                                        Wie stark färbt die aktuelle<br />

                                                        Konjunktur auf die Messebranche<br />

                                                        ab? Bei unseren aktuellen<br />

                                                        Messethemen (Energiesparen,<br />

                                                        Garten, Reisen, Pferd) spüren wir<br />

                                                        die Krise nicht. Im Gegenteil – die<br />

                                                        Konsumenten lassen das Geld<br />

                                                        nicht auf <strong>der</strong> Bank liegen, son<strong>der</strong>n<br />

                                                        investieren lieber in einen neuen<br />

                                                        sparsamen Heizkessel o<strong>der</strong> in einen<br />

                                                        schönen Schwimmteich.<br />

                                                        Worauf kommt es an? Was raten<br />

                                                        Sie den Ausstellern bei <strong>der</strong><br />

                                                        Konzeption ihres Auftritts? Im<br />

                                                        richtigen Messeauftritt liegt <strong>der</strong> Erfolg<br />

                                                        einer Messebeteiligung. Hier<br />

                                                        können wir <strong>als</strong> Veranstalter gravierende<br />

                                                        Unterschiede feststellen. Der<br />

                                                        Messestand muss Aufmerksamkeit<br />

                                                        erregen und den Besuchern sofort<br />

                                                        vermitteln, welche Produkte,<br />

                                                        Dienstleistungen, Innovationen<br />

                                                        ausgestellt werden. Der Messestand<br />

                                                        repräsentiert das Unternehmen,<br />

                                                        <strong>der</strong> erste Eindruck zählt. Der<br />

                                                        Erfolg hängt auch maßgebend von<br />

                                                        Engagement und Kompetenz des<br />

                                                        Standperson<strong>als</strong> ab.<br />

                                                        Wohin entwickelt sich die Messebranche<br />

                                                        in den kommenden zehn<br />

                                                        Jahren? Schwer zu sagen. Die<br />

                                                        Investitionen in den letzten Jahren<br />

                                                        waren bei den österreichischen<br />

                                                        Messen sehr hoch. Der Anspruch<br />

                                                        <strong>der</strong> Aussteller steigt ständig. Es<br />

                                                        wird noch professioneller, internationaler<br />

                                                        und dynamischer werden.<br />

                                                        Erfolg haben – wie überall in <strong>der</strong><br />

                                                        Wirtschaft – die innovativen Ideen.<br />

                                                        Strahlkraft am mo<strong>der</strong>nen Messeplatz<br />
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                                                    Reed Exhibitions<br />

                                                        Messe <strong>als</strong> „begreifbares“ Medium<br />

                                                        Johann Jungreithmair<br />

                                                        2008 frequentierten rund eine Million Besucher die 150 von Reed Exhibitions veranstalteten Fachmessen und<br />

                                                        betreuten Gastveranstaltungen. Dabei präsentierten 11.570 Aussteller ihre Produkte und Dienstleistungen. Direktor<br />

                                                        Johann Jungreithmair, Vorsitzen<strong>der</strong> <strong>der</strong> Geschäftsführung und CEO von Reed Exhibitions in Österreich, im Interview.<br />

                                                        Google bringt unter dem Stichwort<br />

                                                        „Messe“ 24 Millionen<br />

                                                        Einträge. Was macht Ihre Veranstaltungen<br />

                                                        erfolgreich? Die<br />

                                                        Philosophie von Reed Exhibitions<br />

                                                        ist, Messen <strong>als</strong> Dienstleister für den<br />

                                                        Markt zu entwickeln, anzubieten<br />

                                                        und durchzuführen. Wo, wann,<br />

                                                        wie sie unser Kunde braucht. Als<br />

                                                        rein privater, standortungebundener<br />

                                                        Veranstalter mit entsprechenden<br />

                                                        Personal-, Know-how- und<br />

                                                        Material-Ressourcen besitzen wir<br />

                                                        dafür die notwendige Kapazität<br />

                                                        und Flexibilität.<br />

                                                        Sind Messen in Hinblick auf<br />

                                                        digitale Kommunikation noch<br />

                                                        zeitgemäß? Definitiv. Um 2000<br />

                                                        war <strong>der</strong> Internethype am Höhepunkt.<br />

                                                        Doch keine einzige Messe<br />

                                                        verschwand,weil es Internet gibt.<br />

                                                        Im Gegenteil: Das Bedürfnis nach<br />

                                                        direkter menschlicher Kommunikation,<br />

                                                        <strong>der</strong> individuellen Problemlösung,<br />

                                                        dem dreidimensionalen „Erleben“<br />

                                                        einer Messe, das lässt sich<br />

                                                        nur mit einer Live-Messe umsetzen.<br />

                                                        Sie haben mit Salzburg und Wien<br />

                                                        zwei starke Standorte. Wodurch<br />

                                                        unterscheiden sie sich? Salzburg<br />

                                                        ist geographisch hervorragend<br />

                                                        inmitten des Landes gelegen mit<br />

                                                        den Einzugsgebieten Süddeutschland,<br />

                                                        Norditalien, Slowenien und<br />

                                                        dem westlichen Tschechien. Ideal<br />

                                                        für interregionale Fachmessen<br />

                                                        und lokale Publikumsmessen. In<br />

                                                        Wien fußt unser Geschäftsmodell<br />

                                                        auf vier Säulen. Regionale Publikumsmessen<br />

                                                        für Ostösterreich.<br />

                                                        Dazu österreichweit ausstrahlende<br />

                                                        Fachmessen. Interregionale Fachmessen,<br />

                                                        mit einem Fokus auf die<br />

                                                        Wachstumsregionen CEE/SEE.<br />

                                                        Und schließlich von uns betreute<br />

                                                        Gastveranstaltungen.<br />

                                                        Die wirtschaftliche Entwicklung<br />

                                                        stagniert. Welche Auswirkungen<br />

                                                        verspürt die Messebranche? Das<br />

                                                        Geschäftsjahr 2009 ist bisher sehr<br />

                                                        gut verlaufen, viele Fach- <strong>als</strong> auch<br />

                                                        Publikumsmessen sind an Höchststände<br />

                                                        herangekommen. Gerade<br />

                                                        in konjunkturell schwierigeren<br />

                                                        Zeiten punktet das Marketinginstrument<br />

                                                        Messe doppelt. Der persönliche<br />

                                                        Kontakt schafft Vertrauen,<br />

                                                        Individuallösungen und Probleme<br />

                                                        lassen sich besser bereden. Messeengagement<br />

                                                        ist eine clevere<br />

                                                        Antwort auf die momentane Wirtschaftssituation.<br />

                                                        Was muss <strong>der</strong> Aussteller tun, um<br />

                                                        auf Messen erfolgreich Flagge<br />

                                                        zu zeigen? Konkrete Ziele. Konsequente<br />

                                                        Umsetzung. Intensive Bewerbung<br />

                                                        seiner Messebeteiligung,<br />

                                                        aktives Einladungsmanagement.<br />

                                                        Die Standgestaltung in punkto<br />

                                                        Funktionalität, Design, Lage und<br />

                                                        nicht zuletzt die Bewerbung während<br />

                                                        <strong>der</strong> Messe selbst.<br />

                                                        Wie sehen Sie das Forum Messe<br />

                                                        im Jahr 2020? Die Stärken bleiben:<br />

                                                        Intensiver persönlicher Kontakt,<br />

                                                        ein im wahrsten Sinne des<br />

                                                        Wortes „begreifbares“ Medium.<br />

                                                        Das sind gerade in Zeiten überborden<strong>der</strong><br />

                                                        medial vermittelter Kommunikation<br />

                                                        enorm wichtige assets. Sicher<br />

                                                        werden sich Inszenierungen,<br />

                                                        Services und Konzepte weiterhin<br />

                                                        än<strong>der</strong>n. Das ist das Interessante<br />

                                                        an Messen: Sie bilden heute schon<br />

                                                        den Bedarf von morgen ab.<br />
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                                                        I N N O VAT I O N E N<br />

                                                        Le<strong>der</strong>: Geht jedem unter die Haut und ist Garant für Imagetransfer<br />

                                                        Le<strong>der</strong> <strong>als</strong> edler Eye-Catcher<br />

                                                        Le<strong>der</strong> ist ein ganz beson<strong>der</strong>es Material. Es vermittelt Emotionen und besticht mit seiner edlen Anmutung. Auch auf<br />

                                                        jedem Messestand lassen sich exklusive Produkte mit Le<strong>der</strong> beson<strong>der</strong>s gekonnt in Szene setzen.<br />

                                                        Eye-Catcher und lustvolles Spiel mit den Sinnen. Als<br />

                                                        Umrahmung, <strong>als</strong> Hintergrund, <strong>als</strong> animierendes und<br />

                                                        dabei höchst dezentes Gestaltungselement übernimmt<br />

                                                        Le<strong>der</strong> eine empathische Rolle und verleiht auf Messen<br />

                                                        jedem Ensemble einen Ausdruck von Natürlichkeit und<br />

                                                        Lebensfreude. Le<strong>der</strong>fliesen etwa sind universell einsetzbar.<br />

                                                        Jede einzelne Platte/Kachel besteht aus einer<br />

                                                        Le<strong>der</strong>schicht, die auf einem stabilen Grundmaterial<br />

                                                        aufgebracht ist. Die verwendeten Häute sind speziell<br />

                                                        gegerbtes, vollnarbiges Rindsle<strong>der</strong>, Velours- o<strong>der</strong><br />

                                                        Anilinle<strong>der</strong> mit einer natürlichen Wachsversiegelung.<br />

                                                        Verwendet werden dabei ausschließlich Häute aus<br />

                                                        Vicencas berühmter Le<strong>der</strong>tradition. In <strong>der</strong> praktischen<br />

                                                        Umsetzung beim Messebau sind verschiedene Formate<br />

                                                        möglich, es öffnet sich ein breites Feld für Kreativität<br />

                                                        und Aufsehen erregendes Standdesign.<br />
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                                                    Rollt für Sie:<br />

                                                        <strong>der</strong> Messe-Trolley<br />

                                                        Machen Sie es Ihren Gästen auf <strong>der</strong> Messe bequem. Mit dem Messe-Trolley von Visuell. Ihre Besucher können alle<br />

                                                        möglichen Prospekte und Unterlagen in ihn einwerfen und für Sie ist er ein toller Werbeträger.<br />

                                                        Er rollt und rollt und rollt. Auf <strong>der</strong> ganzen Messe. In<br />

                                                        <strong>der</strong> Stückzahl Ihrer Wahl. Der gebrandete Trolley ist<br />

                                                        ein brillantes Marketing-Instrument mit hohem Aufmerksamkeitswert.<br />

                                                        Er kommuniziert Ihre Firma, Ihr<br />

                                                        Logo, Ihr Produkt, Ihre Standnummer. Was immer<br />

                                                        Sie wollen. Natürlich ist er auch sonst nach Ihren<br />

                                                        individuellen Wünschen gefertigt. Und ist unermüdlich<br />

                                                        in Bewegung, um die Besucher auf Ihren Stand hinzuweisen.<br />

                                                        Messe-Guide steckt alle in die Tasche<br />

                                                        Jetzt ist es ganz einfach, auch im turbulenten Messegeschehen den Überblick zu bewahren. Mit dem neuen<br />

                                                        Messe-Guide im Taschenformat präsentiert Visuell eine echte Innovation.<br />

                                                        So klein und doch so funktionell. Anfang 2009 wurde<br />

                                                        <strong>der</strong> Pocket-Guide auf <strong>der</strong> PSI und auf <strong>der</strong> Pro-Wein<br />

                                                        vorgestellt und stieß dabei auf enormes Interesse. Er<br />

                                                        beinhaltet einen Messeplan und einen Hallenplan<br />

                                                        einerseits und an<strong>der</strong>erseits Verzeichnisse wie Aussteller<br />

                                                        und Branchen. Durch diese Kombination gibt <strong>der</strong><br />

                                                        Messe-Guide mit einem Handgriff blitzschnell Auskunft<br />

                                                        über die Messe. Er ist extrem handlich, praktisch<br />

                                                        faltbar und mit seinem musterrechtlich geschützten<br />

                                                        und anwen<strong>der</strong>freundlichen Verschluss schlüpft er<br />

                                                        kompakt wie<strong>der</strong> in die Tasche. Der neue Messe-<br />

                                                        Guide ist individuell nach Kundenwunsch in verschiedenen<br />

                                                        Formen und Größen verfügbar.<br />

                                                        13

                                                    

                                                    V I S U E L L 0 1 | 0 9<br />

                                                        V I S U E L L<br />

                                                        Sektionschef DI Dr. Leopold Zahrer (Lebensministerium), Mag. Klaus Hockl<br />

                                                        (Visuell), Sektionschef Mag. Josef Mayer (Wirtschaftsministerium)<br />

                                                        Raffinierte, kundenindividuelle Lösung, schützt empfindliche<br />

                                                        Pharmaprodukte und rationalisiert den Abpackvorgang<br />

                                                        Staatspreis geht an Visuell<br />

                                                        Begehrte Auszeichnung für innovative Verpackung<br />

                                                        Die Nominierungsurkunde zum Staatspreis für vorbildliche Verpackung 2008 wurde an Visuell vergeben. Innovationskraft<br />

                                                        und absolute Kundenorientierung sind die Basis für diese wie<strong>der</strong>holten Auszeichnungen an Visuell.<br />

                                                        Zwei Bewertungskriterien stehen für das Wirtschaftsministerium<br />

                                                        im Mittelpunkt: Einerseits soll durch die Verschmelzung<br />

                                                        von Produkt und Verpackung ein Imageträger<br />

                                                        entwickelt werden, <strong>der</strong> eine Akzentuierung<br />

                                                        <strong>der</strong> Markenpersönlichkeit erreicht und die Zielgruppe<br />

                                                        punktgenau anspricht. An<strong>der</strong>erseits musste eine schlüsselfertige,<br />

                                                        kunden- und produktspezifische Aufgabenlösung<br />

                                                        für Transport und Lagerung erarbeitet werden.<br />

                                                        gar herausfallen. Dank <strong>der</strong> integrierten Halterung dieser<br />

                                                        einteiligen Konstruktion aus E-Welle wird kein separater<br />

                                                        Einsatz mehr benötigt. In Verbindung mit dem<br />

                                                        Automatikboden wird dadurch <strong>der</strong> Abpackvorgang<br />

                                                        entscheidend rationalisiert.<br />

                                                        VISUELL.CC<br />

                                                        Diese Aufgabenstellung hat Visuell in <strong>der</strong> Kategorie<br />

                                                        Transportverpackung mit dem Projekt Faltschachtel mit<br />

                                                        integrierter Halterung hervorragend gelöst. Hersteller<br />

                                                        ist E. Schausberger & Co. GmbH, <strong>der</strong> Verwen<strong>der</strong><br />

                                                        Ferring Leciva a.s. Die Faltschachtel mit integrierter<br />

                                                        Halterung und Automatikboden bietet dem empfindlichen<br />

                                                        Füllgut <strong>der</strong> Pharmaindustrie optimale Sicherheit<br />

                                                        während des Transports. Die Flaschen können durch<br />

                                                        die eingeschlagenen Laschen nicht verrutschen o<strong>der</strong><br />

                                                        Die neue Homepage Visuell.cc erleichtert es,<br />

                                                        sich professionell und wirksam in <strong>der</strong> Öffentlichkeit<br />

                                                        zu präsentieren und bei einer Auswahl<br />

                                                        von über 300 Produkten das Passende zu<br />

                                                        finden. Und zwar schnell, einfach und höchst<br />

                                                        übersichtlich. So haben Sie bequem Zugriff<br />

                                                        auf einen enormen Wissenspool. Wir wünschen<br />

                                                        Ihnen viel Spaß beim Entdecken <strong>der</strong><br />

                                                        neuen Homepage und freuen uns auf Ihren<br />

                                                        Besuch. <br />

                                                        www.visuell.cc<br />
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                                                    Printissimo | emballissimo<br />

                                                        Papier bleibt am Puls <strong>der</strong> Kreativen<br />

                                                        Am 28. April 2009 wurden die kreativsten und außergewöhnlichsten Produktionen auf Papier, Karton und Wellpappe<br />

                                                        mit dem printissimo | emballissimo ausgezeichnet.<br />

                                                        Emballissimo Gewinner: Sushi Tragebox von Identity Werbedesign + Schausberger & Co GmbH, vlnr Philipp Kulischek, Anton Zellan und Klaus Hockl<br />

                                                        Der printissimo zeichnet kreatives Design und technische<br />

                                                        Perfektion außergewöhnlicher Druckerzeugnisse<br />

                                                        aus: Geschäftsbericht, Kunstkalen<strong>der</strong> o<strong>der</strong> Direct<br />

                                                        Mail – Papier erklärt und verän<strong>der</strong>t die Welt. Die Jury<br />

                                                        begründet die Preisübergabe an Visuell mit den Worten:<br />

                                                        „Weg vom üblichen Design <strong>der</strong> Urlaubskataloge:<br />

                                                        Magic Life verkauft Emotionen.“<br />

                                                        Der emballissimo zeichnet Verpackungslösungen<br />

                                                        aus, die einem hohen funktionalen und gestalterischen<br />

                                                        Anspruch gerecht werden, und zugleich<br />

                                                        neue und innovative Wege beschreiten. Die Jurybegründung<br />

                                                        lautet: „Endlich Sushi in edlem Design und<br />

                                                        Karton statt <strong>der</strong> üblichen Plastikboxen – eine Neuinszenierung!“<br />

                                                        Printissimo Gewinner: Magic Life Katalog von Bentour International Reisen + NÖ Pressehaus Druck- und VerlagsGmbH, vlnr Yakup Iscioglu, Günter Hackl<br />

                                                        NP DRUCK - Das Gegenteil von Druck<br />

                                                        NP DRUCK, die Druckerei des Nie<strong>der</strong>österreichischen Pressehauses, ist eine <strong>der</strong> führenden Druckereien<br />

                                                        Österreichs. Die Druckleistungen von NP DRUCK sollen bei den Kunden genau das Gegenteil von Druck<br />

                                                        erzeugen: Vertrauen statt Zwang. Sympathie statt Einengung. Entlastung statt Stress. Staunen statt Alltägliches.<br />

                                                        Die Erfahrung, Kompetenz und das Engagement <strong>der</strong> Mitarbeiter, gepaart mit mo<strong>der</strong>nster technischer<br />

                                                        Ausstattung, bilden die Basis für Termintreue und Zuverlässigkeit.  www.np-druck.at<br />

                                                        15

                                                    

                                                    V I S U E L L 0 1 | 0 9<br />

                                                        V I S U E L L<br />

                                                        Marke[ding] macht<br />

                                                        Emotionen greifbar<br />

                                                        09.09.09. Wie Werbeartikel wahrhaft wirken<br />

                                                        Martin Zettl ist geschäftsführen<strong>der</strong> Gesellschafter <strong>der</strong> Forum Werbegeschenke GmbH in Weißkirchen. Heuer veranstaltet<br />

                                                        er zum vierten Mal die Messe „Marke[ding]“. Das Thema am 9. September 2009 versprüht den Duft <strong>der</strong><br />

                                                        Kulinarik. Visuell hat mit dem Grün<strong>der</strong> und Motor <strong>der</strong> Marke[ding] über seine Erfahrungen <strong>als</strong> Messeveranstalter<br />

                                                        gesprochen.<br />

                                                        Martin Zettl, Head of Marke[ding]<br />

                                                        Herr Zettl, welche Aromen haben<br />

                                                        Sie ins Land <strong>der</strong> Messen verlockt?<br />

                                                        Ganz einfach, hier lag eine<br />

                                                        Win-Win-Situation, die auf ihre<br />

                                                        Realisierung wartete. Die Besucher<br />

                                                        bekommen beste Beratung aus<br />

                                                        erster Hand, weil die Hersteller <strong>als</strong><br />

                                                        Aussteller auf <strong>der</strong> Messe vertreten<br />

                                                        sind. In kurzer Zeit kann man sich<br />

                                                        einen Überblick über den Markt<br />

                                                        verschaffen. Es fällt leicht, sich Ideen<br />

                                                        zu holen, neue Einsatzgebiete<br />

                                                        zu erkennen und herauszufinden,<br />

                                                        was zum Unternehmen, zu den<br />

                                                        Marketingzielen passt. Man darf<br />

                                                        die Werbegeschenke auch angreifen,<br />

                                                        ausprobieren, verkosten o<strong>der</strong><br />

                                                        gar mit nach Hause nehmen. Wir<br />

                                                        <strong>als</strong> Veranstalter und Aussteller tun<br />

                                                        etwas für Emotion, für Beziehung<br />

                                                        und profitieren beide. Gebündelt<br />

                                                        an einem Tag haben wir viele<br />

                                                        Kontakte mit bestehenden und<br />

                                                        potenziellen Kunden. Ich kann<br />

                                                        den Besuchern das breite Forum-<br />

                                                        Produktportfolio in bester Qualität<br />

                                                        zeigen und spare Kosten für die<br />

                                                        Bemusterung bei später folgenden<br />

                                                        Angeboten.<br />

                                                        Seit wann veranstalten Sie die<br />

                                                        Marke ? 2006 war die „1. Welser<br />

                                                        Werbeartikelmesse“, im Jahr<br />

                                                        darauf die „1. Oberösterreichische<br />

                                                        Werbeartikelmesse“. Seit 2008<br />

                                                        heißt sie Forum Marke[ding].<br />

                                                        Wir haben klein begonnen. Das<br />

                                                        entspricht <strong>der</strong> Philosophie unseres<br />

                                                        Hauses. Zuerst muss man in <strong>der</strong> eigenen<br />

                                                        Stadt seine Hausaufgaben<br />

                                                        machen. Der Vorteil ist auch, dass<br />

                                                        man prüfen kann, ob und wie es<br />

                                                        funktioniert. Wir veranstalten keine<br />

                                                        „Kauf-Messe“. Das war eine wesentliche<br />

                                                        Entscheidung im Vorfeld.<br />

                                                        Wir wollen informieren. Die Messe<br />

                                                        soll Ideen bringen. Ein wesentlicher<br />

                                                        Vorteil für die Marketingleute<br />

                                                        und Einkäufer.<br />

                                                        Neue Location, neues Thema.<br />

                                                        Worauf dürfen wir uns freuen?<br />

                                                        Wir brauchen von Jahr zu Jahr<br />

                                                        mehr Platz. Daher sind wir am 9.<br />

                                                        September 2009 in <strong>der</strong> neuen<br />

                                                        Welser Messehalle. Unsere Erfahrung<br />

                                                        zeigt, dass ein Messetag<br />

                                                        ausreicht. Die Aussteller sind hoch<br />

                                                        motiviert und ausgelastet. Nach<br />

                                                        dem Thema Mode im Vorjahr steht<br />

                                                        dieses Mal die Kulinarik im Mittelpunkt.<br />

                                                        Etliche Aussteller präsentieren<br />

                                                        Fertiggerichte, Wein, Getränke,<br />

                                                        Schokolade und Lebkuchen. In<br />

                                                        <strong>der</strong> Visuell-Lounge verwöhnen wir<br />

                                                        Besucher mit antialkoholischen und<br />

                                                        sehr leichten Cocktails. Einkochen<br />

                                                        wird uns beson<strong>der</strong>s <strong>der</strong> charman-<br />
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                                                    te Italiener Sante de Santis. Mit<br />

                                                        seiner neuen Linie Ristosante. Er<br />

                                                        kocht auf <strong>der</strong> Messe genau diese<br />

                                                        Gaumenfreuden, die <strong>als</strong> Fertiggerichte<br />

                                                        auch <strong>als</strong> Werbegeschenk<br />

                                                        einsetzbar sind.<br />

                                                        Wie schaffen Sie es, die Messe zu<br />

                                                        organisieren? Greifen Sie auf externe<br />

                                                        Dienstleister zurück? Nein,<br />

                                                        wir machen das alles im Haus. Bis<br />

                                                        März werden Motto, Location, Termin<br />

                                                        und Medienpartner festgelegt.<br />

                                                        Zeitgleich beginnt die Auswahl<br />

                                                        <strong>der</strong> Aussteller. Nach einer Phase<br />

                                                        <strong>der</strong> ruhigen Hintergrundarbeit geht<br />

                                                        es im Sommer an die konkrete<br />

                                                        Umsetzung. Wir beginnen mit <strong>der</strong><br />

                                                        Produktion, mit <strong>der</strong> Öffentlichkeitsarbeit<br />

                                                        und starten mit <strong>der</strong> Werbung<br />

                                                        für die Marke[ding].<br />

                                                        Welche Rolle spielen Öffentlichkeitsarbeit<br />

                                                        und Werbung?<br />

                                                        Wir haben Medienpartner, die<br />

                                                        gerne fix dabei sind. Etwa WT1<br />

                                                        und LT1 (Wels und Linz). Dazu<br />

                                                        Fachmagazine und die regionale<br />

                                                        Presse. Ein elektronischer Newsletter<br />

                                                        ergeht an alle Forum-Kunden<br />

                                                        und viele mehr. Wir bewerben<br />

                                                        die Homepage www.markeding.<br />

                                                        at. Jede Menge Infos für alle. Die<br />

                                                        Homepage erfährt in je<strong>der</strong> Phase<br />

                                                        ein Update. Man kann sich bereits<br />

                                                        am Tag nach <strong>der</strong> Messe für die<br />

                                                        Marke[ding] des nächsten Jahres<br />

                                                        anmelden.<br />

                                                        Finanzielles. Wie wird die Messe<br />

                                                        finanziert? Für eine Marke[ding]<br />

                                                        in <strong>der</strong> Größe von etwa 45 Aussteller<br />

                                                        haben wir ein Budget von<br />

                                                        50.000 Euro veranschlagt. Nicht<br />

                                                        Einkauf. Von den geplanten 50<br />

                                                        Ausstellern sind beinahe alle schon<br />

                                                        fix. Kein Wun<strong>der</strong>, die Aussteller<br />

                                                        sind unsere Partner, die diese<br />

                                                        Veranstaltung so wie wir <strong>als</strong> Kundenbindungs-<br />

                                                        hineingerechnet sind allerdings<br />

                                                        und Kundengewin-<br />

                                                        meine Arbeitszeit und die <strong>der</strong><br />

                                                        Forum-Mitarbeiter. Wichtig ist: Die<br />

                                                        nungsinstrument sehen. Wir setzen<br />

                                                        auf Qualität und Aktualität.<br />

                                                        Messebesucher zahlen keinen Eintritt.<br />

                                                        50 Prozent des Budgets trägt Wie verläuft Ihr persönlicher<br />

                                                        Forum. Die an<strong>der</strong>e Hälfte wird Messetag? Meine Mitarbeiter<br />

                                                        durch Standgebühren finanziert.<br />

                                                        Ich versuche allerdings, diese Tarife<br />

                                                        sehr human zu halten. Für die<br />

                                                        Aussteller gibt es Pakete für 700<br />

                                                        Euro. Darin enthalten ist die Standgebühr,<br />

                                                        ein Come-together am Vorabend<br />

                                                        und eine Abendveranstaltung.<br />

                                                        Es gibt Unterhaltung und kulinarische<br />

                                                        Genüsse. Die ideale Möglichkeit für<br />

                                                        Resümee und Ausklang.<br />

                                                        und ich betreuen die Besucher, die<br />

                                                        Aussteller und die Medien. Alle<br />

                                                        werden sich rundherum wohlfühlen.<br />

                                                        Informationen, Neuheiten im<br />

                                                        Bereich <strong>der</strong> Werbeartikel, Essen<br />

                                                        und Trinken, ein interessantes Rahmenprogramm<br />

                                                        und viel Möglichkeit<br />

                                                        zum Austausch mit Kollegen,<br />

                                                        Ausstellern, Produzenten. Ich stehe<br />

                                                        den ganzen Tag unter Strom, kann<br />

                                                        das aber voll genießen. Entspannung<br />

                                                        Ihre Ziele, Herr Zettl, für dieses<br />

                                                        Jahr? Die Marke[ding] hat Potenzial.<br />

                                                        Nach zuletzt 500 Besuchern<br />

                                                        erwarten wir heuer über 700 Leute<br />

                                                        gibt es am Abend. Letztes<br />

                                                        Jahr habe ich dann in <strong>der</strong> Band<br />

                                                        am Schlagzeug mitgespielt. Das<br />

                                                        hat mir gut getan.<br />

                                                        aus den Bereichen Marketing und<br />

                                                        Ausprobieren, angreifen, kosten. Auf <strong>der</strong> Marke[ding] 2009<br />
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                                                    V I S U E L L 0 1 | 0 9<br />

                                                        A C T I V I T Y<br />

                                                        Kulturhauptstadt<br />

                                                        Europa 09 D e r H i m m e l ü b e r L i n z<br />

                                                        Linz steht im Rampenlicht. Die einstige Industriestadt erlebte in den letzten Jahren einen grundlegenden Wandel<br />

                                                        und verbindet heute Wirtschaft, Kultur und Natur auf reizvoll urbane Weise. Als Kulturhauptstadt Europa 09 bietet<br />

                                                        Linz ein breit gefächertes Programmangebot.<br />

                                                        das städtische Straßengewirr verlässt und ein urbanes<br />

                                                        Hochplateau betritt. Ein abenteuerlicher Rundweg<br />

                                                        führt über die Dächer von Offenem Kulturhaus, Passage<br />

                                                        City Center, Ursulinenkirche und einem Parkhaus.<br />

                                                        Dächer und Gebäude sind durch ein ausgeklügeltes<br />

                                                        Wegesystem mit Holzstegen, Plateaus und Brücken<br />

                                                        miteinan<strong>der</strong> verbunden.<br />

                                                        In Linz beginnts. Höhenrausch über den Dächern<br />

                                                        Highlights am Hochplateau<br />

                                                        Nach „Schaurausch“ und „Tiefenrausch“ setzt im Kulturhauptstadtjahr<br />

                                                        <strong>der</strong> „Höhenrausch“ den fulminanten<br />

                                                        Schlussakt einer Trilogie. Dabei geht es hoch hinaus<br />

                                                        über die Dächer von Linz. Völlig neue Perspektiven<br />

                                                        eröffnen sich von 28. Mai bis 31. Oktober, wenn man<br />

                                                        Linz – dem Himmel so nah. Hauptdarstellerin ist die<br />

                                                        Stadt, <strong>der</strong> Blick auf fast drei Dutzend Kirchtürme und<br />

                                                        das sich aufspannende Panorama zwischen Pöstlingberg<br />

                                                        und den Türmen <strong>der</strong> Hochöfen. Himmels Stiege,<br />

                                                        Dach Steg, Linz09 Lounge, Luna Park, Dach Boden<br />

                                                        und Kräuter Garten ziehen in luftiger Höhe alle Register.<br />

                                                        Einheimische und internationale Künstlerinnen<br />

                                                        und Künstler nehmen den wun<strong>der</strong>baren Blick auf, ihre<br />

                                                        Kunstprojekte leiten die Besucher mit spektakulären<br />

                                                        Eingriffen o<strong>der</strong> fast unsichtbaren Interventionen.<br />

                                                        was ist los in linz?<br />

                                                        „Theaterlust2: Sonnenbrand“<br />

                                                        27.06. - 2.09.<br />

                                                        So nennt sich das hochsommerliche Festival <strong>der</strong><br />

                                                        darstellenden Kunst, das sich ins Freie verlegt,<br />

                                                        zu den Menschen, in Parks, Gärten, Plätze und<br />

                                                        Höfe. Das lustvolle Spiel verwandelt Linz in<br />

                                                        eine internationale Bühne.<br />

                                                        „Das grüne Band Europas“<br />

                                                        4.07. - 8.01.<br />

                                                        Wo Europa einst geteilt war, quert heute ein<br />

                                                        grünes Band den Kontinent: Ein einzigartiges<br />

                                                        Ökosystem zwischen Wildnis und Kulturlandschaft.<br />

                                                        Die Ausstellung im Schlossmuseum widmet<br />

                                                        sich den vielfältigen Landschaften entlang<br />

                                                        des ehemaligen Eisernen Vorhangs.<br />
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                                                    Schokolade e i n p u r e r G e n u S S<br />

                                                        Die Schweizer Maîtres Chocolatiers von Lindt beherrschen die Kunst <strong>der</strong> Chocoladezubereitung bis ins kleinste<br />

                                                        Detail und pflegen sie mit Liebe und Leidenschaft.<br />

                                                        Kakao - wo kommt er her?<br />

                                                        Das erste Mal wurde <strong>der</strong> Kakaobaum<br />

                                                        vermutlich um 1500 v. Chr. von den<br />

                                                        Olmeken genutzt, die im Tiefland von<br />

                                                        Mexiko lebten. Um 600 n. Chr. wurde<br />

                                                        <strong>der</strong> Kakao dann von den Maya angebaut.<br />

                                                        Die Azteken gaben dem mit kaltem<br />

                                                        Wasser vermischten Kakaogetränk<br />

                                                        den Namen: Xocolatl. Kakao galt <strong>als</strong><br />

                                                        berauschendes Lebensmittel und war<br />

                                                        damit - nach Ansicht <strong>der</strong> Azteken - für<br />

                                                        Frauen und Kin<strong>der</strong> ungeeignet. Bevorzugt<br />

                                                        wurde es von Kriegern, Priestern<br />

                                                        o<strong>der</strong> zur Opferung vorgesehenen Personen<br />

                                                        getrunken. Als Kolumbus Amerika<br />

                                                        entdeckte, bemerkte er die Bedeutung<br />

                                                        des Kakaobaums nicht, obwohl er mit<br />

                                                        Kakao in Berührung kam. Erst 1528<br />

                                                        wurde <strong>der</strong> Kakao von den spanischen<br />

                                                        Eroberern nach Europa gebracht. 1544<br />

                                                        wurde Schokolade erstm<strong>als</strong> <strong>als</strong> Getränk<br />

                                                        am spanischen Hof getrunken.<br />

                                                        GenuSS für Firmenkunden<br />

                                                        Ab sofort gibt es die Möglichkeit, Lindt<br />

                                                        & Sprüngli-Schokoladen <strong>als</strong> Werbeartikel<br />

                                                        bei Forum zu beziehen, um so Kunden,<br />

                                                        Geschäftspartnern o<strong>der</strong> Mitarbeitern eine<br />

                                                        „süße“ Freude zu bereiten. Von <strong>der</strong> Personalisierung<br />

                                                        bestehen<strong>der</strong> Produkte bis hin<br />

                                                        zur Konzeptentwicklung maßgeschnei<strong>der</strong>ter<br />

                                                        Lösungen finden sich so Möglichkeiten<br />

                                                        für Geschenkideen und Streuartikel. Auf<br />

                                                        <strong>der</strong> „Marke[ding] 2009“ kann Lindt Chocolade<br />

                                                        mit ALLEN Sinnen erlebt werden!<br />

                                                        Edler Kakao aus den besten Anbaugebieten <strong>der</strong> Welt<br />

                                                        wie Criollo o<strong>der</strong> Trinitario, mit höchster Sorgfalt selbst<br />

                                                        geröstet und in überlieferten, geheimen Sortenmischungen<br />

                                                        verwendet, verleiht dem Lindt Chocoladen-<br />

                                                        Aroma seine einzigartige Harmonie. Dazu kommen<br />

                                                        erlesene Rohstoffe und beste Zutaten aus ausgewählten<br />

                                                        Herkunftsgebieten. Seit mehr <strong>als</strong> 150 Jahren haben<br />

                                                        die Maîtres Chocolatiers immer wie<strong>der</strong> Bewährtes mit<br />

                                                        Neuem vermischt, um so die unvergleichlichen Lindt<br />

                                                        Chocoladen und Pralinen zu erschaffen.<br />

                                                        Das ganz Beson<strong>der</strong>e an Lindt ist <strong>der</strong> zarte Schmelz –<br />

                                                        Chocolade, die auf <strong>der</strong> Zunge zergeht, dank <strong>der</strong> Erfindung<br />

                                                        durch Rodolphe Lindt im Jahre 1879: Chocolade<br />

                                                        wird in Conchen gerührt – bis zu 72 Stunden. Unangenehme<br />

                                                        Geschmacksnoten werden „ausgelüftet“ und<br />

                                                        alle Zutaten umhüllt von cremig-weicher Kakaobutter –<br />

                                                        für das Auge unsichtbar, aber für jede Genießerzunge<br />

                                                        sofort spürbar.<br />

                                                        Lindt Chocolade - ein unvergleichlich zartes Genusserlebnis,<br />

                                                        geprägt durch einen unverwechselbar feinen<br />

                                                        Geschmack, feinstes Zergehen auf <strong>der</strong> Zunge und<br />

                                                        dieses zarte Gefühl, das zurückbleibt und alle Sinne<br />

                                                        restlos befriedigt.<br />
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                                                    V I S U E L L 0 1 | 0 9<br />

                                                        A C T I V I T Y<br />

                                                        RÄTSELECKE<br />

                                                        B r i n g e n S i e i h r G e h i r n a u f T r a b !<br />

                                                        bildliches denken<br />

                                                        Zählen Sie nach, wieviele Rechtecke sich in<br />

                                                        diesem Gebilde befinden.<br />

                                                        terminsache<br />

                                                        01<br />

                                                        WOHER KOMMT...<br />

                                                        ...DIE REDEWENDUNG<br />

                                                        „ALLES NEU MACHT DER MAI“?<br />

                                                        Das ist <strong>der</strong> Anfang des dreistrophigen Gedichts<br />

                                                        „Der Mai” von Hermann Adam von<br />

                                                        Kamp (1796-1867), zuerst erschienen in<br />

                                                        <strong>der</strong> Lie<strong>der</strong>sammlung „Lautenklänge”, Krefeld<br />

                                                        1829. Als Wan<strong>der</strong>lied besingt es die Freude<br />

                                                        an <strong>der</strong> neu erwachten Natur. Mit „Alles neu<br />

                                                        macht <strong>der</strong> Mai” kommentiert man scherzhaft<br />

                                                        eine augenfällige Verän<strong>der</strong>ung, die an jemandem<br />

                                                        o<strong>der</strong> an einer Sache zu erkennen ist.<br />

                                                        Welcher Wochentag war drei Tage nach dem<br />

                                                        Tag X, wenn <strong>der</strong> morgige Freitag sechs Tage<br />

                                                        vor dem Tag Y liegt und X dreizehn Tage vor<br />

                                                        Y war?<br />

                                                        richtig o<strong>der</strong> f<strong>als</strong>ch?<br />

                                                        Manche Hemden sind rot.<br />

                                                        Nichts Rotes ist fern.<br />

                                                        >> Nichts Fernes ist ein Hemd.<br />

                                                        ❏ richtig<br />

                                                        ❏ f<strong>als</strong>ch<br />

                                                        02<br />

                                                        03<br />

                                                        SUDOKU STERN<br />

                                                        Hier müssen die Ziffern 1 bis 9 jeweils genau<br />

                                                        einmal in den Fett umrandeten Dreiecken und<br />

                                                        in <strong>der</strong> Reihe bzw. Diagonalen vorkommen<br />

                                                        (gilt auch für die von <strong>der</strong> Sternmitte unterbrochenen<br />

                                                        Reihen), wobei die kürzere Reihe (am<br />

                                                        Rand) zusätzlich noch das Feld in den Sternecken<br />

                                                        verwendet.<br />
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                                                    Messen, Mode, Medien<br />

                                                        W i r t s c h a f t s m e t r o p o l e M a i l a n d<br />

                                                        Mailand zählt europaweit zu den wichtigsten Industriestandorten. Die Stadt <strong>der</strong> Mode und des Designs, <strong>der</strong><br />

                                                        Medien, Verlage und <strong>der</strong> Werbung in <strong>der</strong> Lombardei. Mailand ist auch Gastgeber <strong>der</strong> Expo 2015. Mit über 90<br />

                                                        Messen jährlich ist Mailand die bedeutendste Messestadt Italiens.<br />

                                                        2006 wurde das imposante neue Messegelände in<br />

                                                        Pero-Rho, entworfen von Massimiliano Fuksas, eröffnet.<br />

                                                        Das mo<strong>der</strong>ne, weltweit größte Messeareal bietet<br />

                                                        über zwei Millionen Quadratmeter Ausstellungsfläche.<br />

                                                        Acht riesige Messehallen sind durch eine segelartige<br />

                                                        Dachkonstruktion aus Glas und Stahl und ein 1,3 Kilometer<br />

                                                        langes Laufband miteinan<strong>der</strong> verbunden.<br />

                                                        NH Fiera Hotel im Herzen <strong>der</strong> Fiera Milano<br />

                                                        Zwei neue Hoteltürme mit quadratischen Grundflächen<br />

                                                        runden das Serviceangebot <strong>der</strong> Messegesellschaft ab.<br />

                                                        Der französische Architekt Dominique Perrault hat die<br />

                                                        beiden 66 und 70 Meter hohen Kubaturen einfach um<br />

                                                        fünf Grad geneigt. Damit weisen sie mehr Schräglage<br />

                                                        auf <strong>als</strong> <strong>der</strong> Schiefe Turm von Pisa. Wer Designhotels<br />

                                                        liebt, nächtigt am besten im Hotel Straf (www.straf.it)<br />

                                                        o<strong>der</strong> im Bulgari Hotel (www.bulgarihotels.com). Historisches<br />

                                                        Ambiente bietet das Hotel Principe di Savoia<br />

                                                        (www.hotelprincipedisavoia.com)<br />

                                                        Gustostück für Feinschmecker<br />

                                                        Die Fiera begrüßt ihr geneigtes Publikum<br />

                                                        Es lohnt sich, nach einem Messebesuch ein paar Tage<br />

                                                        in Mailand zu verbringen. Nicht nur, um die ausgezeichneten<br />

                                                        Shopping-Möglichkeiten zu nutzen und<br />

                                                        tolle Restaurants zu besuchen, son<strong>der</strong>n auch um Kunst,<br />

                                                        Architektur und Kultur zu genießen. Die Mailän<strong>der</strong><br />

                                                        Scala ist eines <strong>der</strong> renommiertesten Opernhäuser <strong>der</strong><br />

                                                        Welt und festigt jedes Jahr diesen Ruf mit großartigen<br />

                                                        Inszenierungen. Der gotische Dom beherrscht das Zentrum<br />

                                                        <strong>der</strong> Stadt und bietet von seiner Dachterrasse aus<br />

                                                        einen schönen Ausblick über das Stadtgebiet. Wer in<br />

                                                        Mailand ist, darf einen Besuch in <strong>der</strong> Kirche Santa<br />

                                                        Maria delle Grazie nicht verpassen, in <strong>der</strong> Leonardo da<br />

                                                        Vincis berühmtes Abendmahl-Fresko zu bewun<strong>der</strong>n ist.<br />

                                                        Mit <strong>der</strong> TUTTOFOOD findet von 10. bis 13.<br />

                                                        Juni 2009 auf <strong>der</strong> Fiera Milano eine <strong>der</strong><br />

                                                        größten internationalen Fachmessen für Essen<br />

                                                        und Trinken statt. Auf 30.000 Quadratmetern<br />

                                                        Ausstellungsfläche werden Frischwaren wie<br />

                                                        Fisch und Fleisch, Backwaren und Milchprodukte,<br />

                                                        Tiefkühlprodukte, Feinkostartikel und<br />

                                                        Getränke (darunter Wein, Spirituosen, Kaffee<br />

                                                        und Tee) präsentiert. Ein Highlight <strong>der</strong> Messe<br />

                                                        ist die Verleihung von drei Awards. Das beste<br />

                                                        Nischenprodukt, das innovativste Produkt und<br />

                                                        <strong>der</strong> “Cheese Award”. Mehr Informationen auf<br />

                                                        www.tuttofood.it/en.<br />
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                                                    V I S U E L L 0 1 | 0 9<br />

                                                        A C T I V I T Y<br />

                                                        Sante de Santis und die<br />

                                                        Priesterwürger<br />

                                                        <br />

                                                        L i v e a m 0 9 . S e p t e m b e r<br />

                                                        Care amici, es gibt keine Zweifel. Wer so heißt, kocht wie Gott. Sante de Santis ist ein Kind <strong>der</strong> Ewigen Stadt<br />

                                                        und auch mit seinen aromatischen Kompositionen ganz nah beim Herrn. Seine Pasta ist ein Traum, seine Risotti<br />

                                                        vermitteln den Hauch vom Paradies. Bei <strong>der</strong> Marke[ding] kocht er live in Wels.<br />

                                                        Strozzapreti al Pesto<br />

                                                        Priesterwürger mit Pesto<br />

                                                        • 400 g Strozzapreti<br />

                                                        • 150 g Basilikum-Blätter<br />

                                                        • 75 g Parmesan<br />

                                                        • 75 g Pecorino<br />

                                                        • 150 g Pinienkerne<br />

                                                        • 150 ml Olivenöl<br />

                                                        • 150 g Knoblauch<br />

                                                        • 3 EL Zitronensaft<br />

                                                        • Salz, Pfeffer<br />

                                                        Für das Pesto ist es sinnvoll<br />

                                                        eine größere Menge<br />

                                                        frisch herzustellen und<br />

                                                        den Rest im Kühlschrank<br />

                                                        aufzubewahren. Wichtig<br />

                                                        ist, dass das Pesto oben<br />

                                                        mit Öl bedeckt ist. Natürlich<br />

                                                        können Sie auch eine<br />

                                                        kleinere Menge herstellen.<br />

                                                        Für vier Personen benötigen<br />

                                                        Sie je ein Drittel <strong>der</strong><br />

                                                        angegebenen Menge.<br />

                                                        Fruchtiges Olivenöl, Basilikum, Knoblauch. Sante de<br />

                                                        Santis sorgt in ganz Europa am Herd für feurige Furore.<br />

                                                        Als Priesterwürger. Aber keine Angst. Es geht um<br />

                                                        eine Nudelspezialität aus Apulien. Sie ist spindelförmig,<br />

                                                        zweifach gedreht und sieht aus wie ein H<strong>als</strong>tuch.<br />

                                                        Allora! Am 09. September auf <strong>der</strong> Marke[ding] in<br />

                                                        Wels kocht Sante live!<br />

                                                        In Genua kommen noch 100 g gekochte und in Würfel<br />

                                                        geschnittene Kartoffeln und 50 g Keniabohnen<br />

                                                        dazu. Den Knoblauch schälen und grob hacken, Basilikum<br />

                                                        von den Stängeln zupfen, Käse fein reiben. Alle<br />

                                                        Zutaten im Mörser stampfen o<strong>der</strong> mit dem Pürierstab<br />

                                                        zu einer geschmeidigen Paste rühren. Mit Salz, Pfeffer<br />

                                                        und Zitronensaft abschmecken. Pasta al dente kochen.<br />

                                                        Die Pasta in eine Schüssel geben und das kalte Pesto<br />

                                                        mit den Kartoffeln und den Bohnen dazu geben, vermischen<br />

                                                        und sofort servieren.<br />

                                                        Schmeckt, rutscht und hat Platz. Sante in Höchstform<br />
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                                                    Chain of Events<br />

                                                        Der Künstler Sir Tony Cragg gehört neben Anish Kapoor<br />

                                                        zu den bedeutensten Skulpteuren <strong>der</strong> Welt. Geboren<br />

                                                        1949, stammt er ursprünglich aus England und<br />

                                                        lebt und arbeitet seit 2006 in Wuppertal. Im letzten<br />

                                                        Herbst hat er dort auch den Skulpturenpark Waldfrieden<br />

                                                        eröffnet - eine 15 Hektar große Parklandschaft mit<br />

                                                        wun<strong>der</strong>baren Skulpturen.<br />

                                                        Tony Cragg<br />

                                                        Chain of Events, 2007<br />

                                                        Bronze, 200 x 70 x 65 cm<br />

                                                        350 kg Gewicht<br />

                                                        Preis: 252.000 €<br />

                                                        In seinen Skulpturen geht es um die Reduzierung auf<br />

                                                        Naturformen. Die vertikale Streckung zu endlosen Säulen,<br />

                                                        die auf- und abschwellen und ständig in Bewegung<br />

                                                        zu sein scheinen, verkörpern die Emotionen <strong>der</strong><br />

                                                        Menschen. Chain of Events sind auch eine Gruppe<br />

                                                        von gestreckten Körpern, die ihre Form ständig verän<strong>der</strong>n<br />

                                                        und dadurch im Betrachter immer wie<strong>der</strong> eine<br />

                                                        an<strong>der</strong>e, neue Reaktion hervorrufen. Die Ausformung<br />

                                                        auf <strong>der</strong> einen Seite entspricht dem Zurückweichen <strong>der</strong><br />

                                                        Form auf <strong>der</strong> an<strong>der</strong>en Seite. Wie die Hüllen <strong>der</strong> Körper<br />

                                                        ohne Knochen.<br />

                                                        Rätselauflösung<br />

                                                        01<br />

                                                        02<br />
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                                                        17 Rechtecke<br />
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                                                        04<br />

                                                        2<br />

                                                        1<br />

                                                        9<br />

                                                        7<br />

                                                        5<br />

                                                        8 3<br />

                                                        1<br />

                                                        4<br />

                                                        3<br />

                                                        6<br />

                                                        4<br />

                                                        6<br />

                                                        9<br />

                                                        6<br />

                                                        5<br />

                                                        9<br />

                                                        1<br />

                                                        8<br />

                                                        5<br />

                                                        4<br />

                                                        8<br />

                                                        2<br />

                                                        3<br />

                                                        7<br />

                                                        7<br />

                                                        7<br />

                                                        2<br />

                                                        2<br />

                                                        2<br />

                                                        4<br />

                                                        7<br />

                                                        6<br />

                                                        5<br />

                                                        3<br />

                                                        1<br />

                                                        8<br />

                                                        9<br />

                                                        4<br />

                                                        8<br />

                                                        9<br />

                                                        6<br />

                                                        3<br />

                                                        5<br />

                                                        5<br />

                                                        1<br />

                                                        8<br />

                                                        1<br />

                                                        6<br />

                                                        9<br />

                                                        3<br />

                                                        2<br />

                                                        7<br />

                                                        4<br />

                                                        23

                                                    

                                                    IMPRESSUM:<br />

                                                        Herausgeber, für den Inhalt verantwortlich:<br />

                                                        Visuell<br />

                                                        Gaumbergstrasse 17<br />

                                                        A-4060 Leonding<br />

                                                        Grafik: Infoserv Medienkonzepte, Alexandra Prentner<br />

                                                        Text: Kommunikationsbüro Günther Zillner<br />

                                                        Druck: Nie<strong>der</strong>österreichisches Pressehaus<br />

                                                        www.visuell.cc

                            
        

            
        
            
                
                    
                                                
                            	
                                    
                                        Empfehlungen
                                
	
                                    
                                        Info
                                


                            
                                                                                                    
                                        
    
        

    





                                    

                                                                                                
                                        
                                            
                                                
                                                    Unabhängige Firmenzeitschrift von Visuell V I S U E L L 0 1 | 0 9 Firmensitz Überall zu Hause Ausgezeichnet Punktgenau am Puls Le<strong>der</strong> Geht unter Die haut Marke[ding] Offen-kundiger Impact Mailand Schräge Metropole SCHWERPUNKT MESSE & Ausstellung
	Seite 2 und 3: EDITORIAL Liebe Leserinnen, liebe L
	Seite 4 und 5: V I S U E L L 0 1 | 0 9 T H E M A I
	Seite 6 und 7: V I S U E L L 0 1 | 0 9 T H E M A M
	Seite 8 und 9: V I S U E L L 0 1 | 0 9 T H E M A A
	Seite 10 und 11: V I S U E L L 0 1 | 0 9 T H E M A M
	Seite 12 und 13: V I S U E L L 0 1 | 0 9 I N N O VAT
	Seite 14 und 15: V I S U E L L 0 1 | 0 9 V I S U E L
	Seite 16 und 17: V I S U E L L 0 1 | 0 9 V I S U E L
	Seite 18 und 19: V I S U E L L 0 1 | 0 9 A C T I V I
	Seite 20 und 21: V I S U E L L 0 1 | 0 9 A C T I V I
	Seite 22 und 23: V I S U E L L 0 1 | 0 9 A C T I V I
	Seite 24: IMPRESSUM: Herausgeber, für den In



                                                

                                            

                                        

                                

                                    
                            

                        

                    

                                            
                            

    


                            

    


                                                    

                                    

            

        

    

    


    
        
            
                
                    ×
                
                
                    Teilen

                                                                    
                                        
  
    
  


  
    
  


  
    
  


  
    
  

                                    

                                    
                                        oder
                                    

                                
                                    
                                        
                                            	
                                                Link
                                              
	
                                                Kurzer Link                                                
                                              
	
                                                Embed
                                              


                                            
                                                
                                                
                                                    
                                                   Kopieren
                                                

                                                

                                                
                                                    
                                                        
                                                            
                                                            Kopieren

                                                            
                                                        

                                                    

                                                    
                                                        
                                                            
                                                                
                                                                    
                                                                        Teilen ab dem Cover                                                                    
                                                                

                                                            

                                                            
                                                                
                                                                    
                                                                        Teilen ab Seite:                                                                    
                                                                    
                                                                

                                                            

                                                        

                                                    

                                                

                                                
                                                    Kopieren
                                                    
Download der Kundenzeitung als PDF-Dokument (1,7 MB) - Ernst ...                                                    
                                                    
                                                        
                                                            Erweiterte Embed-Einstellungen                                                        
                                                    

                                                

                                            

                                        

                                    

                                

                                            

            

        

    







    
        
            
                
                    ×
                
                
                    Unangemessen

                     Laden...

                    
                        
                            Verstoß melden
                            
                                Abbrechen                            
                        

                    

                

            

        

    








    
        
            
                
                    ×
                
                
                    Unangemessen


                     Sie haben dieses Magazin bereits gemeldet
Vielen Dank, für Ihre Hilfe diese Plattform sauber zu halten.
Die Redaktion wird schnellst möglich einen Blick darauf werfen.

                

            

        

    








    
        
            
                
                    ×
                
                
                    Magazin per E-Mail verschicken

                     Laden...

                    
                    
                        
                            Abbrechen                        
                    

                    

                

            

        

    







    
        
            
                
                    ×
                
                Einbetten

                 Laden...

                
                    
                        
                            Abbrechen                        
                    

                

            

        

    






    
        
            
                Template löschen?


                 Sind Sie sicher, dass Sie das Template löschen möchten?

                
                    
                        
                            Abbrechen                        
                        Löschen

                    

                

            

        

    






    
        
            
                
                    ×
                
                
                    
                      ePAPER  HERUNTERLADEN                    

                    Dieses ePaper steht aktuell nicht mehr zum Download zur Verfügung.
Ähnliche Magazine zu diesem Thema finden Sie weiter unten unter “Empfehlungen”.

                    
                        
                            
                                Abbrechen                            
                        

                    

                

            

        

    







    
        
            
                
                    ×
                
                
                    Als Template speichern?

                    

                        
                            Titel                            
                                
                            

                        


                        
                            Beschreibung                            
                                
                            

                        


                        
                                                        
                                no error
                            

                        


                    


                    
                        
                            
                                Abbrechen                            
                            Überschreiben
                            Speichern

                        

                    

                

            

        

    












    



    




                


            

        

    

    

    
    
    




    
        
            
                
                    
                        

                            
                                
                                    
                                    
                                        
                                        
                                        
                                        
                                        
                                    

                                

                            

                            
                                
                                    Produkte

                                    	FREE
	adFREE
	WEBKiosk
	APPKiosk
	PROKiosk


                                

                            

                            
                               
                                   Ressourcen

                                    	Blog
	API
	Hilfe & Support
	Status
	sailtronic.de
	gtsl.de
	mypdf.me


                               

                            


                            
                                
                                    Unternehmen

                                    	Kontaktieren Sie uns
	Karriere
	AGB
	Datenschutzerklärung
	Cookie-Richtlinien
	Cookie-Einstellungen
	Impressum


                                

                            

                        

                    

                    
                        
                            AGB                        

                        
                            Datenschutzerklärung                        

                        
                            Cookie-Richtlinien                        

                        
                          Cookie-Einstellungen                        
                        
                        
                            Impressum                        

                    

                

            

            

            
                
                    
                         Change language

                                                    Made with love in Switzerland

                                                © 2024 Yumpu.com all rights reserved

                    

                

            

        


    





        
            
                
                    Choose your language

                    ×
                

                
                    
                        
                            Main languages

                        

                        
                            Further languages

                        

                    

                    
                        	English
	Deutsch
	Français
	Italiano
	Español


	العربية
	български
	český
	Dansk
	Nederlands
	Suomi
	Magyar
	Bahasa Indonesia
	Latina
	Latvian
	Lithuanian
	Norsk


	Português
	Român
	русский
	Svenska
	Türkçe
	Unknown


                    

                

            

        









    
        
            
                
                    ×
                
                
                    Erledigt

                    Wenn Sie diese Aktion ausführen, werden die Änderungen auf die Standardeinstellungen zurückgesetzt:

                    
                    


                    
                        
                            
                                Zurücksetzen                            
                            
                                Abbrechen                            
                        

                    

                

            

        

    




    




    
        

        Hurra! Ihre Datei wurde hochgeladen und ist bereit für die Veröffentlichung.    

        

    







    
        
            
                
                Erfolgreich gespeichert!

            

            
        

    




    
        
           
               
               Leider ist etwas schief gelaufen!

           

            
        

    






        
	
	
	                


    
        

    
    


    
    

    
                    