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                                        gibt, gerade dadurch Aufmerksamkeit zu erregen,<br />

                                                        dass man gegen diese Muster und Erwartungen verstößt.<br />

                                                        Dabei befinden sich diejenigen, die im Fokus<br />

                                                        der Kamera agieren, zwar prinzipiell in einer anderen<br />

                                                        Wahrnehmungs- und Gesprächssituation als diejenigen,<br />

                                                        die ihre Aktionen am Bildschirm verfolgen. Das<br />

                                                        muss jedoch keineswegs bedeuten, dass die Szene im<br />

                                                        Studio, für sich betrachtet, keine mediale Dimension<br />

                                                        aufweist. Denn im Unterschied zu den Teilnehmern<br />

                                                        an einem face-to-face-Dialog in der „natürlichen“<br />

                                                        Lebenswelt handeln die Moderatoren und ihre<br />

                                                        Gesprächspartner ja in dem Bewusstsein, dass sie<br />

                                                        unter der Beobachtung von Zuhörern und Zuschauern<br />

                                                        stehen, die zugleich abwesend und doch auf seltsame<br />

                                                        Weise anwesend sind. Das Bewusstsein, Akteur<br />

                                                        in einer medial verfassten und medial vermittelten<br />

                                                        Szene zu sein, verändert also die ‚performance‘ und<br />

                                                        damit „in the long run“ sowohl die Mentalität des<br />

                                                        Publikums als auch das Format des Mediums.<br />

                                                        Da es heute zum technischen Standard gehört,<br />

                                                        ein Studio mit Monitoren auszustatten, auf denen<br />

                                                        sich die Gäste einer Talkshow beobachten können,<br />

                                                        während sie vor der Kamera agieren, muss man in<br />

                                                        der Medienreflexion einerseits zwischen der Selbstund<br />

                                                        der Fremdreferenz von Beobachtung unterscheiden.<br />

                                                        Andererseits gilt es die performative Dimension<br />

                                                        der Interaktion, die sich in einer Szene gemeinsamer<br />

                                                        Aufmerksamkeit abspielt, in ihrer Wechselwirkung<br />

                                                        mit der medialen Dimension der modernen Lebenswelt<br />

                                                        zu sehen, auch wenn sie von der Forschung nur<br />

                                                        als synreferentieller Bezirk der sozialen Kommunikation<br />

                                                        angesprochen werden kann – das heißt als<br />

                                                        hermeneutisches Konstrukt. Vor allem aus diesem<br />

                                                        Grund ist es für die Medienforschung unabdingbar,<br />

                                                        empirische Indikatoren zu ermitteln, die sich auf den<br />

                                                        Wandel der Medienperformanz beziehen. Das aber<br />

                                                        erfordert zum einen immer neue Akte der Konjektur<br />

                                                        sowie zum anderen eine Problemsensitivität, die<br />

                                                        ihrerseits wiederum nur performativ erworben werden<br />

                                                        kann.<br />

                                                        Mainz Media Zentrum und Mainz Media Forum<br />

                                                        Dazu hat die <strong>Johannes</strong> <strong>Gutenberg</strong>-Universität in den<br />

                                                        letzten Jahren gute Voraussetzungen geschaffen, die<br />

                                                        systematisch ausgebaut werden müssen und – entgegen<br />

                                                        mancher Unkenrufe – sehr wohl zu einem<br />

                                                        intensiven Austausch von Forschung und Lehre beitragen<br />

                                                        können. Mit dem von Campus-TV genutzten<br />

                                                        Fernsehstudio, der elektronischen Druckwerkstatt der<br />

                                                        Buchwissenschaft, der Initiative ‚Medienintelligenz‘<br />

                                                        und dem Medien Didaktik Zentrum verfügt die<br />

                                                        Universität über Einrichtungen, in denen die Gestaltung<br />

                                                        und Nutzung, Bedeutung und Wirkung von<br />

                                                        Szenen gemeinsamer Aufmerksamkeit, die medial<br />

                                                        verfasst sind, performativ kennen gelernt und untersucht<br />

                                                        werden können. Das ist für die Ausbildung der<br />

                                                        MEDIEN – FORSCHUNG<br />

                                                        Das Medienhausprojekt des<br />

                                                        Masterstudiengangs Journalismus<br />

                                                        Von Karl N. Renner<br />

                                                        Für praxisorientierte Studiengänge wie den Masterstudiengang Journalismus<br />

                                                        spielt die Vermittlung subjektiver Theorien eine wichtige Rolle. Das sind<br />

                                                        Wissensbestände, die auf subjektiven Erfahrungen aufbauen und als impliziter<br />

                                                        Reflexionsrahmen für die Anforderungen des praktischen Handelns dienen. Subjektive<br />

                                                        Theorien und wissenschaftliche Theorien sind dabei nicht als Gegensätze<br />

                                                        zu sehen, man sollte vielmehr einen fruchtbaren Austausch zwischen beiden<br />

                                                        Wissensbeständen anstreben.<br />

                                                        Um solche subjektiven Erfahrungswerte aufzubauen, führt das Elektronische<br />

                                                        Medienzentrum (EMZ) für den Masterstudiengang Journalismus alljährlich<br />

                                                        ein Medienhausprojekt durch. Hier erhalten die Studierenden eine praktische<br />

                                                        Einführung in den Betrieb des Fernsehstudios. Anschließend produzieren<br />

                                                        sie eine Studiosendung „Live on Tape“. Im Sommer 2007 wurde dieses Projekt<br />

                                                        zum ersten Mal in Kooperation mit der Hochschule für Musik durchgeführt.<br />

                                                        Dabei entstanden Mitschnitte eines Jazz- und eines Violinkonzerts, die dann als<br />

                                                        Sendungen des Campus TV Mainz im Mainzer Kabelnetz ausgestrahlt wurden.<br />

                                                        Die Studierenden bekommen durch das Medienhausprojekt nicht nur<br />

                                                        einen Eindruck von der elektronischen Technik. Viele müssen sich hier auch erstmals<br />

                                                        mit den besonderen Anforderungen auseinandersetzen, die audiovisuelle<br />

                                                        Medien an das Gelingen kommunikativer Handlungen stellen. Denn der alltägliche<br />

                                                        Fernsehkonsum vermittelt nur eine passive, aber keine aktive Handlungskompetenz.<br />

                                                        Das ist bei schriftlichen Medien ganz anders. Bei ihnen werden alle<br />

                                                        elementaren Fähigkeiten, die man zu ihrer kommunikativen Benutzung braucht,<br />

                                                        bereits in der Grundschule vermittelt.<br />

                                                        Das Fehlen subjektiver Theorien über die Ausführung kommunikativer<br />

                                                        Handlungen mithilfe audiovisueller Medien ist aber nicht allein ein Problem der<br />

                                                        Lehre. Es betrifft ebenso die Forschung. Gerade bei wissenschaftlichen Arbeiten<br />

                                                        über audiovisuelle Medien sind allzu viele Ergebnisse für eine praktische<br />

                                                        Umsetzung unbrauchbar, weil wichtige Zusatzbedingungen übersehen werden.<br />

                                                        Daher ist das audiovisuelle Ausbildungsangebot des EMZ nicht nur für die Lehre<br />

                                                        von Bedeutung. Es kann auch jenes intuitive Wissen vermitteln, ohne das man in<br />

                                                        der Forschung nicht auskommt.<br />

                                                        Studierenden genauso wichtig wie für die Entwicklung<br />

                                                        neuer Forschungsansätze. Eine zentrale Rolle<br />

                                                        bei der Schulung von Studierenden wie Dozenten,<br />

                                                        aber auch bei der technischen Unterstützung ihrer<br />

                                                        Projekte spielt dabei das Elektronische Medienzentrum<br />

                                                        (EMZ), trotz der beengten Räume, in denen es<br />

                                                        untergebracht ist (siehe Kasten).<br />

                                                        Sollte es gelingen, diese Situation, beispielsweise<br />

                                                        mit einem elektronischen Archiv zur Aufzeichnung<br />

                                                        der reichweitenstärksten Fernsehsender in<br />
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                                                    MEDIEN – FORSCHUNG Medienperformanz praktisch: Arbeit am Computer-Schnittplatz. 10 einerseits ist, dass die Konvergenz der Medien die Lebenswelt mit einer zusätzlichen Erlebnissphäre ausgestattet hat, die nahezu alle Sinne anspricht und mittlerweile Echtzeit-Interaktionen mit Menschen überall auf dem Globus ermöglicht, so unübersichtlich erscheint andererseits die Medienperformanz, die in unzählige Einzelszenen und Formate zerfällt. Diese Unübersichtlichkeit steuert auf jenen Limes zu, an dem das Prinzip der gemeinsamen Aufmerksamkeit radikal und irreversibel unterlaufen wird. Als Joshua Meyrowitz die Fernsehgesellschaft beschrieb, konnte er nur einen Ausblick auf die Online-Nomaden geben, die sich im Internet verlieren (vgl. 6). Sein Ausblick ließ aber immerhin schon erkennen, dass die beiden Modelle der Medienkonvergenz und der Medienperformanz, auf die er seine Untersuchung abgestellt hatte – Marshall McLuhans Vision vom globalen Dorf und Erving Goffmans Kopplung von sozialer Szene und Rahmenanalyse – problematisch werden könnten. Inzwischen ist diese Krise akut geworden. Zwar kann man nach wie vor mit Goffman sagen: „Wir alle spielen Theater“ und dann die alltäglichen Interaktionsrituale sowie die Modulation ihrer Bedeutung durch die Medien untersuchen (vgl. 7), die entscheidende Integrationsleistung der Massenmedien, die davon abhing, dass sich die Fernsehgesellschaft auf einige wenige Szenen gemeinsamer Aufmerksamkeit fokussierte, ist unter den aktuellen Rahmenbedingungen der Medienkonvergenz jedoch nicht mehr ohne weiteres zu erbringen. Die Medienlandschaft ist in eine Vielzahl von Aktionen und Szenen zerfallen, die sich der gemeinsamen Aufmerksamkeit entziehen. Zunehmend fehlt genau das, was für die Fernsehgesellschaft so charakteristisch war: die Publizität der Szenen. Keineswegs ist daher noch selbstverständlich, was für McLuhan, Goffman und Meyrowitz galt, dass es nämlich eine Foto: Peter Pulkowski strukturelle Kopplung zwischen den Szenen gemeinsamer Aufmerksamkeit gibt, die sich in der Mikrosphäre der Gesellschaft, etwa in der Familie, ereignen, und den Szenen, die der öffentliche Diskurs durchläuft, der sich dank der Massenmedien in der Makrosphäre der Gesellschaft vollzieht. Rhetorik versus Performanz Als die Erforschung der Wirkung von elektronischen Massenmedien begann, war diese Entwicklung unmöglich abzusehen. Öffentliche Kommunikation wird in der berühmten Lasswell-Formel von 1948 – „Who says what to whom in which channel with what effect?“ – als eine monologische Veranstaltung der Beeinflussung konzipiert, also letztlich auf die alte Tradition der abendländischen Rhetorik zurückgeführt. Diesem Konzept widerstreitet nicht nur die psychologische Zerstreuung des Publikums durch Unterhaltungsprogramme. Ihr widerstreitet vor allem, dass es unter den Bedingungen der Medienkonvergenz nicht mehr jene ideale Szene gemeinsamer Aufmerksamkeit gibt, die bei diesem Konzept der öffentlichen Meinung und politischen Rhetorik stets vorausgesetzt wird: das Forum, auf dem sich die Mitglieder der Bürgergesellschaft versammeln, um die res publica zu verhandeln. Die Annahme, dass dieses Forum durch die konsonante Berichterstattung von Presse, Rundfunk und Fernsehen sowie durch die in ihnen stellvertretend für die Vollversammlung der Bürger inszenierten Diskurse und Diskussionen hergestellt wird, hat sich zunehmend als illusionär erwiesen. Neben der oft dysfunktionalen Programmstruktur der Massenmedien ist es vor allem die Medienkonvergenz, die zu dieser Diffusion der Interessen, Foren und Szenen geführt hat. Viele Menschen halten sich in spezifischen Subsinnwelten und Medienzonen auf, ohne überhaupt noch an politisch relevanter Kommunikation zu partizipieren. Die Bürgergesellschaft lässt sich somit nicht mehr als homogenes Publikum konzipieren und adressieren. Folglich reicht es auch in der Medienforschung nicht mehr aus, Sender und Empfänger, Botschaft und Wirkung zu identifizieren und zu quantifizieren. Zu reflektieren ist die spezifische Qualität jener Szenen gemeinsamer und nicht mehr gemeinsamer Aufmerksamkeit, die medial vermittelt werden. Was zum Beispiel in einer Talkshow geschieht, was im Rahmen dieses Fernsehformats erlaubt oder unerlaubt ist und erwartet oder nicht erwartet werden kann, wird immer wieder von neuem entschieden – aber eben nicht expressis verbis oder gar ex cathedra, sondern durch die Handlungen der beteiligten Akteure und Zuschauer, die kumulativ bestimmte Verhaltensmuster und damit auch bestimmte Erwartungen erzeugen, so dass es alsbald die Möglichkeit
gibt, gerade dadurch Aufmerksamkeit zu erregen, dass man gegen diese Muster und Erwartungen verstößt. Dabei befinden sich diejenigen, die im Fokus der Kamera agieren, zwar prinzipiell in einer anderen Wahrnehmungs- und Gesprächssituation als diejenigen, die ihre Aktionen am Bildschirm verfolgen. Das muss jedoch keineswegs bedeuten, dass die Szene im Studio, für sich betrachtet, keine mediale Dimension aufweist. Denn im Unterschied zu den Teilnehmern an einem face-to-face-Dialog in der „natürlichen“ Lebenswelt handeln die Moderatoren und ihre Gesprächspartner ja in dem Bewusstsein, dass sie unter der Beobachtung von Zuhörern und Zuschauern stehen, die zugleich abwesend und doch auf seltsame Weise anwesend sind. Das Bewusstsein, Akteur in einer medial verfassten und medial vermittelten Szene zu sein, verändert also die ‚performance‘ und damit „in the long run“ sowohl die Mentalität des Publikums als auch das Format des Mediums. Da es heute zum technischen Standard gehört, ein Studio mit Monitoren auszustatten, auf denen sich die Gäste einer Talkshow beobachten können, während sie vor der Kamera agieren, muss man in der Medienreflexion einerseits zwischen der Selbstund der Fremdreferenz von Beobachtung unterscheiden. Andererseits gilt es die performative Dimension der Interaktion, die sich in einer Szene gemeinsamer Aufmerksamkeit abspielt, in ihrer Wechselwirkung mit der medialen Dimension der modernen Lebenswelt zu sehen, auch wenn sie von der Forschung nur als synreferentieller Bezirk der sozialen Kommunikation angesprochen werden kann – das heißt als hermeneutisches Konstrukt. Vor allem aus diesem Grund ist es für die Medienforschung unabdingbar, empirische Indikatoren zu ermitteln, die sich auf den Wandel der Medienperformanz beziehen. Das aber erfordert zum einen immer neue Akte der Konjektur sowie zum anderen eine Problemsensitivität, die ihrerseits wiederum nur performativ erworben werden kann. Mainz Media Zentrum und Mainz Media Forum Dazu hat die <strong>Johannes</strong> <strong>Gutenberg</strong>-Universität in den letzten Jahren gute Voraussetzungen geschaffen, die systematisch ausgebaut werden müssen und – entgegen mancher Unkenrufe – sehr wohl zu einem intensiven Austausch von Forschung und Lehre beitragen können. Mit dem von Campus-TV genutzten Fernsehstudio, der elektronischen Druckwerkstatt der Buchwissenschaft, der Initiative ‚Medienintelligenz‘ und dem Medien Didaktik Zentrum verfügt die Universität über Einrichtungen, in denen die Gestaltung und Nutzung, Bedeutung und Wirkung von Szenen gemeinsamer Aufmerksamkeit, die medial verfasst sind, performativ kennen gelernt und untersucht werden können. Das ist für die Ausbildung der MEDIEN – FORSCHUNG Das Medienhausprojekt des Masterstudiengangs Journalismus Von Karl N. Renner Für praxisorientierte Studiengänge wie den Masterstudiengang Journalismus spielt die Vermittlung subjektiver Theorien eine wichtige Rolle. Das sind Wissensbestände, die auf subjektiven Erfahrungen aufbauen und als impliziter Reflexionsrahmen für die Anforderungen des praktischen Handelns dienen. Subjektive Theorien und wissenschaftliche Theorien sind dabei nicht als Gegensätze zu sehen, man sollte vielmehr einen fruchtbaren Austausch zwischen beiden Wissensbeständen anstreben. Um solche subjektiven Erfahrungswerte aufzubauen, führt das Elektronische Medienzentrum (EMZ) für den Masterstudiengang Journalismus alljährlich ein Medienhausprojekt durch. Hier erhalten die Studierenden eine praktische Einführung in den Betrieb des Fernsehstudios. Anschließend produzieren sie eine Studiosendung „Live on Tape“. Im Sommer 2007 wurde dieses Projekt zum ersten Mal in Kooperation mit der Hochschule für Musik durchgeführt. Dabei entstanden Mitschnitte eines Jazz- und eines Violinkonzerts, die dann als Sendungen des Campus TV Mainz im Mainzer Kabelnetz ausgestrahlt wurden. Die Studierenden bekommen durch das Medienhausprojekt nicht nur einen Eindruck von der elektronischen Technik. Viele müssen sich hier auch erstmals mit den besonderen Anforderungen auseinandersetzen, die audiovisuelle Medien an das Gelingen kommunikativer Handlungen stellen. Denn der alltägliche Fernsehkonsum vermittelt nur eine passive, aber keine aktive Handlungskompetenz. Das ist bei schriftlichen Medien ganz anders. Bei ihnen werden alle elementaren Fähigkeiten, die man zu ihrer kommunikativen Benutzung braucht, bereits in der Grundschule vermittelt. Das Fehlen subjektiver Theorien über die Ausführung kommunikativer Handlungen mithilfe audiovisueller Medien ist aber nicht allein ein Problem der Lehre. Es betrifft ebenso die Forschung. Gerade bei wissenschaftlichen Arbeiten über audiovisuelle Medien sind allzu viele Ergebnisse für eine praktische Umsetzung unbrauchbar, weil wichtige Zusatzbedingungen übersehen werden. Daher ist das audiovisuelle Ausbildungsangebot des EMZ nicht nur für die Lehre von Bedeutung. Es kann auch jenes intuitive Wissen vermitteln, ohne das man in der Forschung nicht auskommt. Studierenden genauso wichtig wie für die Entwicklung neuer Forschungsansätze. Eine zentrale Rolle bei der Schulung von Studierenden wie Dozenten, aber auch bei der technischen Unterstützung ihrer Projekte spielt dabei das Elektronische Medienzentrum (EMZ), trotz der beengten Räume, in denen es untergebracht ist (siehe Kasten). Sollte es gelingen, diese Situation, beispielsweise mit einem elektronischen Archiv zur Aufzeichnung der reichweitenstärksten Fernsehsender in FORSCHUNGSMAGAZIN 1/<strong>2008</strong> 11
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